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Beryn

MetoanyH1 BKa3iBKH 3 HIMEIIBKOI MOBH 3a MPOdECIiiHUM CIpsIMyBaHHSIM OpiEHTOBaHI
Ha CTyleHTiB cnemiaabHocTer 071 «OO0mik 1 omomarkyBaHHs», 072 «®diHaHCH,
OaHKIBChbKa crpaBa Ta cTpaxyBaHHs», 076 «[linnmpueMHHUIITBO, TOPTIBJIS Ta OipskKoBa
TISTBHICTE» JeHHOT (JOpMU HAaBYAHHSI, K1 BOJOMIIOTH HIMEILKOIO MOBOIO B MEKax
HOPMATUBHOI TpaMaTHKH 1 COIIAJIbHO-TIOOYTOBOT JIEKCHKHU Ha PIBHI CEPETHBOI MIKOJIH
Ta TPU3HAYAIOTHCA, SIK AN pOOOTHM B ayAUTOpii, Tak 1 A CaMOCTIHHOI poOOTH
CTYJICHTIB.

HaBuanbHo-MeToAMYHE BUIAHHS CKJIAAEHO Y BiamoBiaHOCTI 3 HaBuanbHOIO
nporpaMor0 3 JuCHUIUTIHA «JHO3eMHa MOBa 3a NpPOQeCciiHUM CIpSMYBaHHIM
(HiMenpka)» 3 MeTor (OpMYBaHHS HEOOXIJIHOI KOMYHIKATUBHOI CIPOMOKHOCTI B
cdepax npodeciiHOro Ta CUTYaTUBHOTO CIIUJIKYBaHHS B YCHIM 1 TUCEMOBIN (popmax.

MeTonuuHi BKa3iBKM € CKJIQJIOBOI0O YAaCTHMHOK HAaBYAJIbHO-METOJIUYHOTO
KOMIUIEKCY 3 auciuiuiian «lHo3eMHa MoBa 3a mpodeciiHuM CHpsSIMyBaHHAM
(HiMenpKa)» 1 K JIOMOMIXKHUM 3aci0 HaBUaHHS 3a0€3MeUyI0Th peati3alliio BCiX Iien
HaBUYaHHS 1HO3EMHHMX MOB: PO3BHUTOK HAaBHYOK PO3YMIHHS M aHai3y OpUTIHAJIBHUX
TEKCTIB Ha MpodeciiiHy TeMaTuKy, MoJalibllie 30araueHHs CIOBHUKOBOTO 3aracy
CTYJICHTIB CYYaCHOI) HIMEILKOI TEPMIHOJOTIYHOK JIEKCUKOI, BIOCKOHAJICHHS
HAaBHYOK YCHOTO Ta MHUCEMHOT'O MOBJICHHS.

HaByayibHO-MeTOAMYHE BHJIAHHS MicTUTB 4 po3aimu: «Giliterkonsumy, «Markt-
und Geldfunktionieren», «Moderne Geschaftskommunikation», «3aBmanusa mis
caMOCTIMHOT poOoTu». KoXHUM po3aul CKIAZAEThCA 3 KUIBKOX 0a30BUX TEKCTIB,
HIMEIIBPKO-YKPaiHChKOTO CIIOBHHKA, JIEKCUKO-TPAMaTUYHHUX BIIPaB Ta TBOPYMX BIIPaB.
Jlexcuko-rpamMaTHyHI BIIPAaBU MAIOTh YiITKE KOMYHIKAaTUBHE CHPSIMYBaHHS, 32 PIBHEM
CKJIQJTHOCT1 pO3pOo0JIeHI HAa OCHOBI MPUHIMITY «BIiJ MPOCTOTO - JO CKJIATHOTO» 1
HalllJIeHI Hacammepel Ha (OpMyBaHHS Ta BJOCKOHAJICHHS HABUYOK YCHOTO Ta
MMCEMHOTO MOBJICHHSI B cdepi mnpodeciiHoro crinkyBanHs. lle BmpaBu Ha
CJIOBOTBOPEHHSI, 3’SCYBaHHsS 3HAUYEHHS TEPMIHOJOTIUHUX CJOBOCIOIYYEHbh Ta IX
IpynyBaHHS 3a TEBHUMH O3HaKaMU, BIIPAaBH JTUCKYTMBHOIO XapakTepy II0J0
BHCIIOBJICHHS BJIACHOI TyMKHU JIO OKPEMHUX T€3 TEKCTY.

MeTonnyH1 BKa3iBKM JOMOMOXKYTh CTYJAEHTaM PO3IIMPUTH Alana3oH JEKCUKU
JOIATKOBO 70 ©0a30BOr0 MiAPYYHUKA, 3a SIKUM BOHU HAaBYAIOTHCS, MPAKTUYHO
OBOJIOJIITU KOMYHIKATUBHUMH BMIHHSIMU, aKTUBI3yBaTH MOTHUBALIMHUN KOMIIOHEHT 1X
JISUTBHOCTI 11100 BUBUYEHHSI HIMEI[bKOI MOBH 3a MPOGECIHHUM CIIPSMYBaHHSIM.



1 GUTERKONSUM
1.1 Wirtschaftliche Giiter

1.1.1 Ilpoananizyiime 1excuxy

die Erhaltung

30epexeHHS], T ATPHUMKa

bediirfen noTpeOyBaTH

die Nahrung XapuyBaHHs

das Bediirfnis notpeba

verfiigen tiber PO3IOPSHKATHCS YMMOCH
lebensnotwendig YKUTTEBO BayKJIMBUH

das Ding piu, cripaBa, JiJ0

die Dringlichkeit HEBIIKJIAIHICTh, HETAIHICTH
das Mittel 3acio

befriedigen 3a7I0BOJILHSTH

begrenzen 00MeXyBaTH

die Menge KLUIbKICTD

die Verteilung PO3MoaLT

der Verbrauch CTIOKVBAHHS

sich befassen 3aiiMaTHCs YUM-HEOY b
bendtigen noTpeOyBaTH

der Vorrat 3arac

tibersteigen TICPEBUIITYBATH

1.1.2 O3naitommecs 3 3anpononosanoio inghopmauicro
Wirtschaftliche Giiter und Menschenbediirfnisse

Zur Erhaltung des Lebens bedarf der Mensch der Nahrung, der Kleidung und der
Wohnung. Allgemein kann man sagen, der Mensch hat Bediirfnisse.

Verfiigt der Mensch iiber lebensnotwendige Dinge, dann bekommt er neue Wiinsche nach
besserer Nahrung, besserer Kleidung und einer schoneren Wohnung. Deshalb
unterscheidet man nach der Dringlichkeit der Bediirfnisse:

Existenzbediirfnisse,

Kulturbediirfnisse,

Luxusbediirfnisse.

Die Mittel, mit deren Hilfe der Mensch seine Bediirfnisse befriedigt, nennt man
allgemein Giiter. Es gibt Giiter, die der Mensch praktisch unbegrenzt haben kann, z.B. die
Luft, das Licht, oft auch das Wasser. Solche Giiter nennt man freie Giter.

Die meisten Giiter sind auf der Erde aber nur in begrenzter Menge da und miissen durch
Arbeit gewonnen und umgeformt werden. Solche Giiter nennt man wirtschaftliche Giiter.

Unter den wirtschaftlichen Giitern versteht man sowohl reale Giiter, als auch
Dienstleistungen, die der Mensch zur Befriedigung seiner Bediirfnisse bendtigt. Ist der
Vorrat an Giitern hinreichend, um menschliche Bediirfnisse zu befriedigen, dann handelt
es sich um freie Giiter. Ubersteigt dagegen der Bedarf den Vorrat an Giiter oder
Dienstleistungen, dann spricht man von knappen Giitern oder Dienstleistungen.




Der gesamte Bereich, der sich mit der Produktion, Verteilung und dem Verbrauch
wirtschaftlicher Giiter befasst, nennt man Wirtschaft.

1.1.3 Ymeopims imennuku 6io diecnie, euznaume ix pio

1. bediirfen das Bediirfnis 6. erhalten

2. ernahren 7. befriedigen
3. verteilen 8. verfligen

4. wiinschen 9. verbrauchen
5. helfen 10. produzieren

1.14 3nainoime 6 mekcmi eKgisaneHmu HACMYRHUX C/I0BOCHOIYYEHb mMaA
nooyoyiitme 3 HUMU PeUeHHA

Unter den  wirtschaftlichen
€KOHOMIYHI TOBapu wirtschaftliche Giiter | Giitern versteht man reale Giiter
und Dienstleistungen

KUTTEBO BAXKJIMBI pedil

KyJIbTYpHI IOTpeOu
JIIOJTMHU

o0MexeHa KIJIBKICTh
TOBapiB Ta MOCIIYT

3amac TOBapiB

1.1.5 /lonoenimo peuenus ingpopmauiero 3 mexcmy

1. Zur Erhaltung des Labens braucht der Mensch ... 2. Nach der Dringlichkeit der
Bediirfnisse unterscheidet man ... 3. Freie Giiter sind Giiter, die der Mensch praktisch
unbegrenzt haben kann, z.B. ... 4. Wirtschaftliche Giiter sind reale ... 5. Man spricht von
knappen Giitern oder Dienstleistungen, wenn ... 6. Wenn der Vorrat an Giitern
hinreichend ist, dann handelt es sichum ...

1.1.6 3anam’amaiime KkepyeanHHa HACMYRHUX Oi€C/1i6 Ma iIMEHHUKIG

der Vorrat an Dat..
der Bedarf an Dat.
sich befassen mit Dat.
verstehen unter Dat.
sprechen von Dat.

es geht um Akk.

1.1.7 Bcmasme 6i0nosioni npuiimeHHuUKuU

1. Die meisten Giiter sind ... der Erde nur in begrenzter Menge da. 2. Der Mensch bedarf
der Nahrung, der Kleidung und der Wohnung ... Erhaltung des Lebens. 3. Wenn der
Mensch ... lebensnotwendige Dinge verfligt, dann bekommt er neue Wiinsche ... besserer
Nahrung, besserer Kleidung und einer schoneren Wohnung. 4. Wirtschaftliche Giiter
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bendtigt der Mensch ... Befriedigung seiner Bediirfnisse. 5. Wenn der Vorrat ... Giiter
hinreichend ist, um menschliche Bediirfnisse zu befriedigen, dann handelt es sich ... freie
Giiter. 6. Die Wirtschaft befasst sich ... der Produktion, Verteilung und dem Verbrauch
wirtschaftlicher Giiter.

1.1.8 /laiime 6ionoeioi na 3anumanns

1.
2.
3.

Was bedarf der Mensch zur Erhaltung des Lebens?

Welche menschlichen Bediirfnisse unterscheidet man?

Wie nennt man Mittel, mit deren Hilfe der Mensch seine Bediirfnisse befriedigen
kann?

4. Was versteht man unter den wirtschaftlichen Gutern?
5.
6. Womit beschéftigt sich Wirtschaft?

Wann handelt es sich um freie/ knappe Giiter oder Dienstleistungen?

1.1.9 Jlaiime kopomki eu3HaueHHsA NOHAMb eKOHOMIUHUX MOGAPIe ma Nocayz 3a
00NOMO02010 KNI0Y0BUX C1i6

menschliche Bediirfnisse - Bedarf an der Nahrung, Wohnung, Kleidung;

- Existenz-, Kultur- und Luxusbedzirfnisse

wirtschaftliche Giiter und
Dienstleistungen

freie Guter

knappe Giter

Wirtschaft

1.2 Der private Verbrauch

1.2.1 O3naiiommecs 3 HacmynHow0 1eKCUKOIO

der Verbrauch das Konsum
umfassen OXOIUTIOBATH

der Haushalt TOCIIOapPCTBO

der Konsumzweck METa CITO’KUBaHHS
aufgrund Ha ITiICTaB1

die Tatsache ¢akr

das Einkommen pHOYTOK

die Quelle IDKEPEIo

die Wahl BUOIp

die Vermietung opeHza
empfangen OTpUMYBATH, IPUIMATH
beeinflussen BILUIUBATH
entscheiden BHPILITYBaTH




1.2.2 Ilpouumaiitme mekcm ma nepeknadimos U020 Ha pioHy Mogy
Verbrauch und Verbraucher

Was ist der private Verbrauch?

Letztes Ziel des Wirtschaftens ist der Verbrauch. Unter dem Verbrauch (oder
Konsum) versteht man die Befriedigung von Bediirfnissen der Menschen. Giiter und
Dienstleistungen werden daflir produziert, um sie zu verbrauchen. ,,Verbrauch* als auch
,,Konsum* klingt als Wort rein materialistisch. Der private Verbrauch umfasst die
Warenkaufe der privaten Haushalte fiir Konsumzwecke.

Wer ist der Verbraucher?

Verbraucher sind alle Menschen, ob jung oder alt, Leute aller Berufe - aufgrund der
Tatsache, dass sie leben wollen und dabei bestimmte Existenzbediirfnisse befriedigen
miissen. Jeder private Haushalt ist der ,,Sitz* des Verbrauchs.

Woher kommt das Geld fiir den privaten Verbrauch?
Der private Verbrauch wird aus dem Einkommen der Haushalte finanziert. Es hat
drei grof3e Quellen:
¢ Bruttoeinkommen aus unselbsténdigen Arbeit
e Einkommen der selbstindigen Berufe, Dividenden, aus Vermietung
o empfangene soziale Leistungen des Staates (Arbeitslosengeld, Kindergeld,
Renten)
Wie beeinflusst der private Verbrauch den Markt?

Dabei kann jeder Mensch selbst entscheiden, was er mit seinem Einkommen
machen will, ob er sein Geld ausgeben oder sparen und welche Waren er kaufen will. Im
Rahmen seiner finanziellen Moglichkeit hat er die freie ,,Konsumwahl“. Durch seine
Entscheidungen iiber Konsum oder Sparen kann der Verbraucher den Markt positiv oder
negativ beeinflussen. Der private Verbrauch bildet die Basis der wirtschaftlichen

Entwicklung.

1.2.3 Ilpoananizyiime 3 AKUX 0CHO8 CKIAOAIOMbCA HACHIYRHI CKI1AOEHI IMEHHUKU,
nepexnadime ix Ha PiOHy M08y

das Bruttoeinkommen = brutto + das Einkommen — sazosuti ooxio

die Wirtschaftsentwicklung, das Warenangebot, das Arbeitslosengeld, die Konsumwahl,
die Geldausgabe, der Warenkauf, die Haushaltsfiihrung, der Verbraucherschutz, der
Verkaufspreis, die Einkommensquelle, der Staatsorgan, der Lebensmittelmarkt.

1.2.4 Ymeopimo imennuxu 6i0 HacmynHux 0ieciie

1. konsumieren 4. verbrauchen
2. einkommen 5. kaufen
3. entscheiden 6. entwickeln

1.2.5 Bio saxux diecnie ymeopeno HacmynHi iMeHHUKU

1. die Befriedigung 5. die Beratung
2. die Verdnderung 6. die Vermietung



3. der Schutz 7. der Beeinfluss
4. die Verbesserung 8. die Leistung

1.2.6 Hazeimb anmonimu (c106a 3 npomuiesHcHuM 3Ha4eHHAM)

der Kdgufer «» der Verkdgufer

1. mieten < a. die Ausgabe
2. produzieren «» b. vermieten
3. privat <> C. negativ

4. sparen «» d. verbrauchen
5. das Einkommen <« e. ausgeben

6. positiv «>» f. offentlich

1.2.7 ITiobepimas 6ionogioHi diecnosa

die Bediirfnisse die Waren das Geld

befriedigen Kaufen Verdienen

umtauschen, haben, sparen, bezahlen, ausgeben, konsumieren, produzieren, verteilen,
bekommen, dndern, verkaufen. Verbrauchen.

1.2.8 Ilpoooesricumsb 3anpononoeanuii chucox
Der private Haushalt

Einkommensquelle Ausgaben
1. der Lohn 1. die Wohnungsmiete
2. ... 2....

das Kindergeld, der Lotteriegewinn, die Reise, das Stipendium, das Gehalt, die
Bekleidung, die Bildung, die Freizeitgestaltung, die Altersrente, die Dividende, die
Schenkung, das Mobel, die Lebensmittel, die Krankenversicherung, das Arbeitslosengeld.

1.2.9 /laiime 6ionoeioi na nacmynHi 3anumants

1. Wie ist letztes Ziel des Wirtschaftens? 2. Was versteht man unter dem Verbrauch? 3.
Was umfasst der private Verbrauch? 4. Wer ist der Verbraucher? 5. Woraus setzt sich das
Einkommen eines Haushalts zusammen? 6. Welche Rolle spielt der private Verbrauch in
der Wirtschaftsentwicklung?

1.2.10 Ckaoicims, wio éu 3naiiomi 3 eupodamu nionpuemcme ma ipm

Der Betrieb stellt Personalcomputer her. — Ich weif, dass dieser Betrieb
Personalcomputer herstellt.
1. Die Firma Henneberg produziert Holzwaren. 2. Die Norddeutsche Konservenfabrik
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stellt Fisch - und Fleischkonserven her. 3. Die Mobelfabrik Mithlmeier fertigt Mobel
an. 4. Das Emaillierwerk Herbert Kaster erzeugt Emaillekessel. 5. Die
Porzellanfabrik Romeis produziert Geschirr. 6. Deutsche Solvay-Werke AG erzeugen
Soda. 7. Die Firma Siemens AG, Berlin-Miinchen produziert Elektrotechnik.

1.2.11 IHepegppazyiime cnoeocnonyuenna: imeHHUK + iMEHHUK — IMEHHUK +
diecnoeo

Entwicklung eines Produktes — ein Produkt entwickeln

Entwicklung eines Produktes — Darstellung der Idee (als Zeichnung, Beschreibung) —
Priifung und Bewertung der Idee — Herstellung eines Prototyps — Test des Prototyps —
Berechnung der Kosten — Produktionsplanung — Marketingkonzept.

3a oonomozoro cnoeocnonyuenv iMeHHUK + 0I€C10860 HANUWIIMb HEBEIUKUIL MEKCH
na memy «Entwicklung eines Produktesy, seuxopucmaiime  cnonyunukosi ciosa
zuerst, dann, danach, anschliefiend, zum Schluf;.

1.2.12 O3naitommecs 3 nacmynHoro ingpopmauicero

Prisentation eines Produktes

Reisekoffer ist flr Hobby- oder Dienstreisen ideal, aus wasserdichtem Nylon, bietet
genlgend Platz fur Ihre Kleidung und Kleinteile

Besonderheiten:

- hat an der Seite einen Haltegriff;

- saubere Verarbeitung;

- Laptop- und Dokumentenfach;

- Zahlenschloss individuell einstellbar;
- grof3e Rollen fiir guten Laufkomfort

Technische Daten:
AuBlenmalle 460 x 210 x 360 mm (L x B x H)
InnenmafBe 440 x 190 x 315 mm (L x B x H)

Gewicht 2,5 kg
Preis 39.99 Euro
Farbe schwarz, braun, rot

1.2.13Ilpeocmaeme ceiii npodykm 3a HACMYRHUM NIAAHOM

1) Fiir wen / wofiir ist das Produkt geeignet.
2) Besonderheiten

3) Technische Daten / Spezifikationen

4) Material, Farbe, Preis, Verpackung
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1.2.14 Hpouumanme oianoz «Auf einer Ausstellung»

Standmitarbeiter: Guten Tag, mein. Name ist Glaudia Lind. Ich sehe, Sie
interessieren sich fiir unsere Fahrriader.

Besucher: Ja, ich bin an diesem Modell besonders interessiert. Konnen Sie mir etwas
mehr dariiber sagen? Zum Beispiel, wofiir ist das geeignet?

S. Dieses Modell ist speziell fiir die Stadt geeignet. Man kann mit diesem Fahrrad
ohne Stau und Stress zur Arbeit oder zum Shopping fahren.

B. Und fiir wen ist es geeignet?

S. Mit diesem Fahrrad konnen sowohl Herren als auch Damen fahren, weil es sehr
bequem ist. Dazu hat er auch attraktives Design.

B. Ich bin einverstanden. Farbkombination Silber/Schwarz ist bestimmt super. Und
was kostet dieses Modell?

S. Fir dieses Modell nicht viel, nur 559 Euro. Darf ich lhnen unseren Katalog
mitgeben? Er enthélt eine Liste unserer Handler und auch eine Preisliste.

B. Gut, vielen Dank fiir das Gesprach. Jetzt habe ich leider nicht genug Geld fir
diesen Einkauf. Ich komme morgen wieder. Auf Wiedersehen.

S. Auf Wiedersehen.

1.2.15 Ilodyoyume odianoz ,,Auf einer Messe, suxkopucmaiime HacmynHui MoGHUIL
Mmamepian

Die Aufmerksamkeit des Besuchers wecken

Ich sehe, Sie interessieren sich fiir unsere...

Wir haben ein umfangreiches Angebot in dieser Serie.

Sind Sie an einem besonderen Modell interessiert?

Dieses Modell ist besonders beliebt / gefragt.

Diese Serie verkauft sich dieses Jahr besonders gut.

Produktliteratur Uberreichen

Darf ich Ihnen (vielleicht) unseren Katalog mitgeben?

Da konnen Sie alles tiber unsere Produkte nachlesen.

Da ist auch eine Preisliste drin.

Darin ist eine Liste unserer Handler/ Vertretungen.

Wenn Sie weitere Fragen haben, stehe ich Thnen gere zur Verfligung.

Einen Termin vereinbaren

Maochten Sie zu einer Produktprasentation kommen?

Die nachste Produktprasentation ist um ... Uhr,

Am Dbesten sprechen Sie mit unserem Geschiftsfilhrer / Abteilungsleiter /
Verkaufsmanager dariiber.

Ich vereinbare gern einen Termin fiir Sie.

I Interessant zu wissen
Der Verbraucherschutz in Deutschland
Fiir den Verbraucherschutz wurde in der BRD die «Stiftung Warentesty («®oua
ToBapHOTrO TecTy») im Jahre 1964 gegriindet. Diese Organisation bewertet und priift
Gebrauchs- und Verbrauchsgiiter. Sie verdffentlicht auch die Zeitschrift «Test», die die
niitzliche Information fiir den privaten Kunden enthélt. Es gibt auch ein Netz von
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staatlichen und privaten Verbraucherverbénden (00'emHanHs crioskvuBadiB).
Um die Rechte der Verbraucher zu stirken hat der Staat in den letzten Jahren

mehrere Gesetzte geschaffen:

- das «Abzahlungsgesetz» reguliert Rechte der Kunden beim Ratenzahlungsgeschift;

- das «Riicktrittsrecht» fiir eine Woche genehmigt dem Kunden, die gekaufte Ware
innerhalb einer Woche zurtick zu geben;

- das «Fernunterrichtsschutzgesetz» schiitzt diec Horer der Fernkurse vor den
nachgemachten Werbeversprechungen;

- das «Arzneimittelgesetz» ist flir die Gesundheit der Verbraucher besonders wichtig.

losacuenns 0o mexcmy

der Verbraucherschutz 3aXUCM NPA8 CHONCUBAYLE
enthalten mamu

das Netz mepexca

schaffen cmeoplosamu

das Ratenzahlungsgeschiift NOKYNKA ) Kpeoum
nachgemacht niopooHUIl

die Werbeversprechung PEKNAMHA 0OIYsIHKA

/Jlaiime 6i0noe6idi na HacmynHi 3anUMaHH:A

1. Welche Hauptaufgabe hat die Stiftung «Warentest»? 2. Wie stérkt der Staat die Rechte
der Verbraucher? 3. Welche Moglichkeit bekommen die privaten Kunden dank dem
«Riicktrittsrecht»? 4. Wovor schiitzt das «Fernunterrichtsschutzgesetz»? 5. Wie werden
die Rechte der Verbraucher in der Ukraine geschiitzt? 6. Welche Organisationen erfiillen
diese Funktion in der Ukraine?

1.3 Lebensmittelkonsum

1.3.1 Ilpouumaiime mexcm, euznaume, AKa HA36a NIOX0OUNb 00 MEKCHLY
»Mabhlzeiten, ,,Essgewohnheiten*, ,,Lieblingsspeisen*, ,,Deutsche Kiiche

Es ist schon so auf der Welt, dass man essen muss, wenn man leben will. Man steht
morgens auf und schon denkt man an das erste Essen des Tages, an das Friihstiick.
Die meisten Leute bereiten sich das Friihstiick selbst zu und friihstiicken zu Hause.
Die anderen gehen ins Cafe oder in einen Erfrischungsraum. Dort essen sie ein
Riihrei oder hartgekochte Eier, ein paar belegte Brotchen mit Wurst oder Kédse und
trinken eine Tasse Tee oder Kaffee.

Ich friihstiicke gewohnlich zu Hause. Manchmal bereitet mir meine Mutter mein
Frihstiick zu, manchmal ich selbst. Ich esse Wirstchen mit Kartoffeln und
Sauerkraut oder ein belegtes Brotchen mit Schinken, Kise oder Butter, trinke ein
Glas Kakao, so sind Hunger und Durst gestillt.

Mit dem Mittagessen ist es nicht so einfach. An Werktagen gehe ich in die Mensa.
sonnabends und sonntags esse ich zu Mittag entweder zu Hause oder gehe ins Cafe,
in die Gaststitte oder ins Restaurant. Im Restaurant oder Cafe kann man sich ein
Gericht wihlen, das ganz anders ist als die tiglichen Mahlzeiten. Ich bin kein
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Feinschmecker, aber ich habe schmackhaft zubereitete Kost gern. Ich esse gern stark
gewiirzte Speisen mit viel Salz, Pfeffer und Essig. Uber alles habe ich SiiBigkeiten
gern: Konfitiire, Marmelade, Eis, Kuchen, Torte mit viel Krem, deswegen besuche
ich oft Konditoreien oder Eiscafes.

Jeden Tag besuche ich ein und dasselbe Cafe und wurde schon Stammgast. Der
Kellner kennt mich schon. Er reicht mir die Speisekarte und schenkt Selterwasser ein.
Dann wihle ich die Vorspeise, den ersten und zweiten Gang und den Nachtisch. Die
Auswahl ist groB. Ich widhle immer andere Speisen. Heute wihle ich frischen
Gurkensalat mit Sahne, Borstsch, gesottenen Fisch und Eis mit Schlagsahne. Alles
schmeckt vorziiglich, und ich esse mit groBem Appetit. Im Sommer gehe ich oft mit
meinen Freunden in einen Biergarten oder in eine Kneipe.

Mein Abendbrot ist immer bescheiden. Ich esse zu Abend nur kalt: ein paar
Kéasekuchen oder etwas Quark und Geback mit einem Glas Tee oder Kaffee.

losacuenns 0o mexcmy

Es ist schon so auf der Welt Taxk eoice s6edembcs y ceimi
der Feinschmecker 2ypman

stark gewiirzte Speisen CUTTLHO NPUNPABIEHT CIMPABU
der Stammgast, -es, -e nOCMIuHUI 2icmb

1.3.2 3anoenimo mabnuuto ingpopmauicio 3 mexcmy

Lebensmittel Speisen Mabhlzeiten Gaststitten

Kase Gurkensalat Frihstick Cafe
Ei

1.3.2 /laiime 6ionogioi na 3anumanHs

1. Wo friihstiicken Sie gewohnlich? 2. Was essen Sie zum Friihstuck? 3. Wo speisen
Sie an Werktagen? 4. Wo essen Sie sonntags und sonnabends zu Mittag? 5. Welche
Speisen essen Sie gern? 6. Mogen Sie Siifigkeiten? 7. Welche Siifigkeiten essen Sie
gern? 8. Was wihlen Sie zu Mittag? 9. Was essen Sie gewohnlich zu Abend?

Mittagspause

Fraulein Buch arbeitet morgens von acht bis zwdlf und nachmittags von eins bis flinf
im Labor. Mittags hat sie eine Stunde Mittagspause.

-Es ist Mittag.

-Na, Gott sei Dank! Ich habe Hunger. Mir knurrt schon der Magen.

- Ich gehe heute in die ,,Nordsee®. Ich habe Appetit auf Fisch. Herr Beck, gehen Sie
auch essen?

-Ja, mache ich! Gehen wir?

-Was darf es sein?

-Ein Fischfilet mit Kartoffelsalat und eine Limo, bitte!

13




-Das macht vier € zehn. Und was bekommen Sie? Auch Fischfilet?

- Nein. Ich bekomme eine Erbsensuppe mit Bockwurst und Brotchen.
-Ja und ein Bier.

-Das macht dann acht € finf.

Nota bene!

Ich habe Hunger.

Ich habe Durst.

Mir knurrt schon der Magen.

1.3.3 Po3kascimv Wohin und mit wem geht Frdulein Buch essen? Was bestellt sie,
ihr Begleiter? Was bezahlen sie fiir das Essen?

Im Restaurant

A. Wir mochten gern bestellen.

B. Bitte, was bekommen Sie?

A. Ich nehme eine Gemiisesuppe und einen Schweinebraten.

B. Und was mochten sie trinken?

A. Ein Glas Weillwein, bitte.

B. Und Sie? Was bekommen Sie?

C. Ein Rindsteak bitte. Aber keine Pommes frites, ich mochte lieber Bratkartoffeln.
Geht das?

B. Ja, natiirlich! Und was mochten Sie trinken?

C. Einen Apfelsaft, bitte.

1.3.4 3pooims 3amoenennsn 6 pecmopani «Zum Loweny. Bukopucmaiime mMoHull
Mmamepian 3 MeHIo.

1.3.5 Cknaoimv menio onsa pecmopany HauioHaIbHOi YKPaiHCbKOl KyXHi

1.3.6 O3naitommecs 3 nacmynnoro ingpopmauiero

(die Flasche) eine Flasche Mineralwasser
zwei Flaschen Milch / Cola

(das Glas) ein Glas Wein/ Bier
drei Glaser Saft / Wasser

(die Tasse) eine Tasse Tee / Milch
zwei Tassen Kaffee

(die Dose) eine Dose Cola / Bier/ Saft
vier Dosen Mineralwasser

(der Teller) ein Teller Suppe

(der Loffel) ein Loffel Zucker

(die Gabel)
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Iopignsiime: Morgens trinke ich eine Tasse Tee (Jamka 4aro).
Auf dem Tisch steht eine schone Teetasse (uaiina yarika).

1.3.7 Ilepexnadimeb na HiMeybKy

CKJISTHKa BOJHM, KaBOBa YalllKa, TUIAIIKA JJII MOJIOKA, OOKas, CKISHKA COKY, JIOXKKa
IyKpy, yaiiHa JIO’KKa, BUJENKA Ui puOHU, JecepTHa Tapijika, OaHKa KOJH, TUISIIKA
ImMBa, OOKaJI BUHA.

1.3.8 Cknadime mini-dianocu 3a 3pazkom, euKopucmaiime 3anponoHOBAHUIL
MOBHUIL mamepian

- Essen Sie gerne Fleisch?
- Nein, ich mag kein Fleisch. Ich esse lieber Fisch.

Schweinebraten mit Kartoffeln und Rotkohl / Rindersteak mit Pommes frites oder
Kartoffelsalat; Kotelett mit Bratkartoffeln / Brathdhnchen mit Reis und Gemiise;
Bratwurst mit Brot / Bratfisch mit Kartoffeln; Fischplatte mit Toastbrot / Kése mit
Weillbrot; Gemiise / Rindfleischsuppe; Zwiebelsuppe / Kohlsuppe; Eis mit Sahne /
Eis mit Friichten; Apfelkuchen / Obstkuchen

- Trinken Sie gerne Kaffee?
- Nein, ich mag keinen Kaffee. Ich trinke lieber Tee.
Cola / Limonade; Apfelsaft / Orangesaft; Bier / Mineralwasser; Rotwein / Weillwein.

1.3.9 Cknadimv mini-dianozu 3a 3paszkom, euKopucmaiime 3anPONOHOBAHUIL
MOHUIL mamepia

- Schmeckt der Fisch nicht?

- Nein, er ist zu fett.

Der Wein ist sauer / siifl / warm; das Brot ist alt / trocken / hart; der Fisch ist fett / kalt
/ trocken; die Suppe ist salzig / zu scharf; das Bier ist zu bitter / zu kalt / zu warm; die
Sofe ist salzig / zu scharf; der Kaffe ist zu stark / sehr siiB3.

1.3.10 Aki cmpaeu/ npodykmu moscymo oOymu

frisch, salzig, sii8, bitter, sauer, heill, warm, roh, gekocht, gebraten, schmackhatft, zih,
diinn, fett, scharf, gebacken, serviert.

1.3.11 /lonosnims peuennsa npukmemHukamu y ionogionii gopmi

1. Ich habe (cBixwuit) Gurkensalat gern. 2. (Hosa) Teller steht schon auf dem Tisch.
3. Mein Bruder isst (roctpi) Speisen immer mit grolem Appetit. 4. Meine Schwester
hat einen (moOpwmii) Geschmack. 5. (Cmaxena) Fisch schmeckt vorziiglich. 6.
(Tapsiumii) Tee stillt den Durst.
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1.3.12 Jlaiime 6ionogioi na 3anumanns, nepexnadims 3anponoHOBaHi cioea ma
C/1060CHOIYYUEHHA HA HIMEYLKY

1. Was essen Sie zum Friihstiick? (6yTepOpon 3 cipom, 3 KoBOacoI0, BapeHi siirs) 2.
Was trinken Sie zum Friihstiick? (cxnstaky si6mydHOTO 200 amEeNTLCUHOBOTO COKY,
Jamky KaBW, 4amky 4aro) 3. W0 essen Sie zu Mittag? (y pecropani, B kade, y
imaneHi, BIoMa, y cectpu) 4. Welche Speisen essen Sie besonders gern? 5. Was essen
Sie zum Nachtisch? (topTh, 1ykepku, mokojaa. AmneiabcuHH, s10yKka) 6. \Was essen
Sie heute zu Mittag? (camat 3 moMigopiB, CTEHK 3 I'PUOHHUM COYCOM, CMa)KCHY
kaptormo) 7. Was essen Sie gewohnlich zu Abend? ( meuuBo, KHCIIe MOJIOKO,
CMeTaHy, 4Yaii, (QpykToBuii camat, Horyprt) 8. Was mochten Sie jetzt trinken?
(MiHepasbHy BOJY, CKISHKY ITHBA, YaIlIKy Yaro, TPOXH BOJIH.

I Interessant zu wissen

Wie viel Energiebedarf tiaglich?
Der Energiebedarf des Menschen richtet sich individuell nach Alter, Geschlecht,
Korpergrofie, Arbeitsleistung und koérperlicher Beanspruchung. Beim Friihstiick ist bis
zu einem Drittel des taglichen Energiebedarfs erlaubt. Fiir Erwachsene bei normaler
Avrbeit sind das durchschnittlich:

Energieaufnahme beim Friihstiick

Korpergewicht leichte Arbeit Schwere Arbeit
kg kJ kcal kJ kcal
40 1850 430 2800 640
50 2250 530 3500 830
60 2750 650 4200 1000
70 3150 750 4900 1170
80 3650 870 5600 1330
90 4050 970 6300 1490

Friihstiickskombination

Speisen kJ kcal
Tasse Kaffee mit Milch 29 7
Tasse Kaffee mit Zucker (2 Teeloffel) 165 39
Becher Jogurt natur (200 mg) 311 74
Tasse Kakao 596 142
Glas Orangensaft 197 47
1 Brotchen mit Butter (10 g) 790 188
1 Brotchen mit Honig (20 g) 722 172
Scheibe vollfetter Kise (25 g) 391 93
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Scheibe Vollkornbrot 403 96
Scheibe Wurst, mager (50 g) 560 134
Scheibe gekochter Schinken (30 g) 343 82
Ei gekocht 353 84
Speisen kJ kcal
Portion Magerquark (50 g) 185 44
Portion Sahnequark (50 g) 349 84
Portion Miisli (250 g) 949 296

1.3.13 Stellen Sie Ihr Friihstiick zusammen. Notieren Sie auch Kkcal und kJ
1.3.14 Ilpouumaiime mexcm ma nepeknadimo 1020 Ha PiOHY MOy
Ernidhrung und Gesundheit

Die meisten Leute machen schlechte Erfahrungen. Man nimmt nur am Anfang ab,
dann wieder zu. Die Leute sind nervos, manche fithlen sich krank. Jeder, der arbeitet,
braucht eine gesunde Ernihrung. Wenn man Ubergewicht hat, kann auch zu viel
Sport auf einmal gefdhrlich sein. Es nutzt mehr, wenn man sich beim Essen
kontrolliert. Das beste ,,Schlankheitsmittel*: verniinftig essen, auf die Kalorien
achten, verniinftig Sport treiben. Dann ist der Erfolg sicher.

Wir konnen krank werden durch drei verschiedene Arten fehlerhafter Eméahrung: durch
Hunger (Unterernéhrung), Ubererniihrung und Fehlernihrung. Dass Hunger zu Krankheiten
fiihren kann wissen wir. Die Ubereméhrung- also das zu viele Essen -wird immer wieder neu
diskutiert.

Was ist mit der Fehlerndhrung, also der falschen Zusammensetzung des
Essens? Ist es nicht Geschichte? So bekamen Matrosen frither Skorbut, eine
Erkrankung, die durch Fehlen von Vitamin C hervorgerufen wird; es fehlte den
Matrosen jede Art von Obst und Gemiise. Oder denken wir an Rachitis, die haufig
noch bei Grof3stadtkindern in sozial schwachen Familien auftritt.

Jahrzehntelange Fehlerniahrung kann - oder muss - zu Krankheiten fiihren. Hier
einige Beispiele:

Die Zuckerkrankheit (Diabetes)
Erhohter Blutdruck (Hypertonie)
Die Arterienverkalkung (Arteriosklerose) einschlie3lich
Herzinfarkt
Lebererkrankungen (Zirrhose) auf Grund von Alkoholmissbrauch
Zahnkaries durch SiiBigkeiten

Wir essen heute anders als unsere Vorfahren, unsere Grof3eltern und unsere
UrgroBeltern. Friiher gab es zum Beispiel im Winter fast kein Frischgemiise, heute wird
frisches Gemiise zu jeder Jahreszeit importiert. In den letzten Jahren essen wir deshalb
wesentlich mehr Obst und Gemiise, aber auch Kése, Eier und Fleisch. Dagegen essen
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wir leider weniger Milchprodukte (Quark, Joghurt, Kefir) und Hiilsenfriichte (Erbsen,
Mais, Linsen, Bohnen). Wir verbrauchen viel mehr Zucker (Bonbons, Schokolade,
Konfekt) und Alkohol.

llosicnennst 0o mexcmy

fehlerhaft falsch
hervorrufen BUKIUKAMU
der Missbrauch 3N08HCUBAHHS
die Hiilsenfriichte 0600061

1.3.15 /laiime 6ionoeioi na nacmynui 3anumanus

1. Welche Erkrankungen konnen durch das Fehlen von Vitamin C und durch schlechte
Lebensbedingungen hervorgerufen werden? 2. Wie heillen die erndhrungsbedingten
Krankheiten auf Ukrainisch? 3. Was isst man jetzt mehr im Vergleich zu den fritheren
Zeiten? 4. Welche Tendenzen in der Erndhrung halten Sie fiir gut / schlecht? (Positiv

ist, dass ... / Negativ ist, dass ...)
2 MARKT- UND GELDFUNKTIONIEREN

2.1 Markt

2.1.1 O3naiiommecs 3 HaCMYnHO0O 1EKCUKOIO

die Wirtschaftskrise CKOHOMIYHA KpH3a

der Boom PO3KBIT, TTiTHECEHHS, OyM
der Verkauf npoJIax, 30yT, peaizariis

der Laden JIaBKa, HEBEJIMKHUIA Mara3uH
die Ware / das Gut TOBap, MPOJIYKT, BUPIO

der Handel TOPTIBIIS

der Kunde HOKYTICIIb, KITIEHT

das Angebot IPOITO3HIIis (Ha pUHKY TOBapiB)
die Nachfrage NONHT (Ha TOBapH Ha PUHKY)
das Inland CBOSI KpaiHa

das Ausland 3aKOPJIOH, IHO3EMHI JICpKaBU
der Gewinn puOyTOK

der Verlust 30HUTOK, BTpara, Mporaxa

das Unternehmen ist pleite

30aHKpYTLIE MAPUEMCTBO
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2.1.2 Ipoananizyiime 3anpononoeany inghopmauiro

So funktioniert der Markt:

hohe Produktion — grofles Angebot von Waren

1

viele potentielle Kunden — grof3e Nachfrage nach Waren

Angebot und Nachfrage bestimmen den Preis

{

das Angebot — der Preis <« die Nachfrage

2.1.3 Bcmaeme diecnoea 3a 3micmom

arowdE

2.1.4 Ymeopimuv imennuxu 6i0 Hacmynnux oieciie, 6usnaume ix pio

1.
2.
3.
4.

Die Kunden kaufen Produkte.

Die Industrie Produkte.

Die Laden / Supermarkte Produkte.
Die Geschéftspartner Produkte.
Die Unternehmen Produkte.

die Produktion produzieren 5.
importieren 6.
kaufen 7.
anbieten 8

2.1.5 Hazeimv anmonimu (c106a 3 npomuieicHuM 3Ha4eHHAM)

S wbdE

der Boom <> die Wirtschaftskrise
der Verlust <>

die Nachfrage <>

kaufen <>

exportieren <>

Die Nachfrage sinkt. <>

2.1.6 Ilepeghpazyiime peuennsn

1.
2.

Es gibt sehr viele potentielle Kunden. — Die Nachfrage ist grof3.

Man verkauft Waren aus dem Laden ins Ausland. — Man
19
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w

Eine Firma gibt mehr Geld aus als sie verdient. — Eine Firma macht
Die Produktion ist hoch. — Es gibt ein
5. Eine Firma verdient viel mehr Geld als sie ausgibt. — Eine Firma

Ea

6. Waren aus einem anderen Land werden im Inland verkauft. — Waren werden

7. Ein Unternehmen hat kein Geld mehr. — Ein unternehmen ist
Exportiert, pleite, macht Gewinne, Verluste/ Schulden, importiert, grofses Angebot von
Waren.

2.1.7 Bcmagme 3anpononosati c106a 3a 3micmom

|steigen fallen sinken billig preiswert hoch teuer niedrig |

1. Wenn Preise nach unten gehen, dann oder sie.
2. Gehen Preise in die Hohe, dann sie.

3. Preise konnen oder sein.

5. Waren konnen , oder sein.

2.1.8 IIpouumaiitme mexcm ma nepexkaadimos 1020 Ha PiOHY MOBY

Markt und Marktfunktionieren

Jeder Tausch ist Markt. Immer, wenn Anbieter der Ware und der Nachfrager
nach dieser Ware zusammentreffen, entsteht ein Markt. Unter dem Markt versteht
man Beziehungen zwischen Anbietern und Nachfragern in Raum und Zeit. Objekte
des Austausches auf Méarkten sind Giiter, Dienstleistungen und Rechte.

Am Markt treffen also Angebot und Nachfrage zusammen, wobei das Resultat
dieses Prozesses die Preise sind. Die Preise signalisieren, ob von bestimmten Waren

— mehr produziert als nachgefragt wird, dann sinken die oder
— weniger produziert als nachgefragt wird, dann steigen die Preise.
Der Markt stellt eine Konfrontation von Kéufer- und Verkéduferinteressen dar.
Dabei spricht man von den Marktfunktionen:
a) Koordinierungsfunktion,
b) Realisierungsfunktion,
c) Wettbewerbsfunktion,
d) Informationsfunktion,
e) Sozialfunktion.

In der Koordinierungsfunktion besteht die Hauptaufgabe eines
marktwirtschaftlichen Mechanismus. Die entgegen gesetzten Interessen werden in
Ubereinstimmung gebracht. In der Regel miissen beide Partner ihre Vorstellungen
korrigieren. Dieser Interessenausgleich erfolgt tiber die Preise.

Oft treten auf dem Markt viele Anbicter mit gleichartigen Giitern auf, sie
konkurrieren um den Kunden. Deshalb hat der Markt eine Wettbewerbsfunktion.

Im Rahmen des Wettbewerbs findet eine aktive und passive Information des
potentiellen Kunden statt. Der Markt besitzt demzufolge eine Informationsfunktion:
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Orientierung auf den Kunden durch Werbung und Beratung, Marktbeobachtung und
Marktforschung.

Da die Beziehungen zwischen Anbietern und Nachfragern Beziehungen
zwischen Menschen sind, stellt der Markt ein gesellschaftliches Bild «zwischen-
menschlicher Beziechungen» dar. Der Markt {ibt eine «Sozialfunktion» aus.

losacuenns 0o mexcmy

der Tausch/ Austausch obMmin

der Anbieter ogepenm, ocoba sika pooums NPONo3UYi0

der Nachfrager NOKYneyb, CHONCUBAY

etw. in Ubereinstimmung bringen noeooumu (o-1ebyowb 3 YuM-HeOyOb)

das Wettbewerb die Konkurrenz

die Werbung PeKama, peKkiamHull nPoCcnexm

die Beratung nopaoa, KOHCyibmayis, 0062080peHHs

die Marktbeobachtung Cnocmepedicentss  3d  KOH TOHKMYpOiO
PUHKY

die Beziehung BIOHOCUHU

2.1.9 Bio axux oiecnie ymeopeni HacmynHi ineHHUKU

der Tausch

die Funktion

die Vorstellung

die Information

das Interesse

die Konkurrenz

die Ubereinstimmung

2.1.10 Aki éusnauenns nioxo0sams 00 HACMYNHUX NOHAMb
a) der Kdufer, b) der Preis, c) das Angebot, d) die Konkurrenz, e) die Nachfrage

o alle Waren und Dienstleistungen, die es auf dem Markt gibt:

der Wunsch der Kaufer, bestimmte Produkte zu kaufen:

die Geldsumme, fiir die jemand kauft, verkauft oder anbietet:

jemand, der in einem bestimmten Geschéft kauft:

Kampf um Vorteile zwischen Personen, Institutionen oder Firmen:
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2.1.11 Ymeopims cknadeni inennuku, euznaume ix apmukii

a) Information 1) Objekt

b) Austausch 2) Leistung

c) Interessen 3) Interessen

d) Wirtschaft 4) Funktion a 4 die Informationsfunktion
e) Verkéufer 5) Lage

f) Interessen 6) Ubereinstimmung

g) Markt 7) Ausgleich

h) Dienst 8) Forschung

2.1.12 Jlonoenims peuennsa 3anponoHoBAHUMU CTIOBAMU.

1. Jeder ... ist Markt 1. Am Markt treffen ... und ... zusammen. 2. Das Resultat des In-
teressenausgleiches der Kaufer und der ... stellen ... dar. 3. Der Markt erfiillt viele ...
4. Als Objekte des Austausches auf dem Markt treten ... und ... vor. 5. Der Kaufer
kauft eine Ware zur Befriedigung seiner ... 6. Diese entgegengesetzten ... werden am
Markt in ... gebracht. 7. Die Anbieter mit gleichartigen ... konkurrieren um die ... 8.
Der Markt liefert den Anbietern und den Nachfragern viele wichtige ... 9. Der Markt
stellt ein gesellschaftliches ... dar.

Anbieter, Giitern, Dienstleistungen, Informationen, Verkdufer, Funktionen, Bild,
Nachfrage, Kunden, die Preise, Waren, Nachfrager, Tausch, Interessen,
Ubereistimmung.

2.1.13 3uaiidimb 6 mexcmi eKeiealeHmMuU HACHMYNHUX CO0BOCHOIYUEHb mMaA
nooyoyiime 3 HUMU PeUeHH

PUHKOBO-€KOHOMIYHHIA
MEXaHI13M

MOTEHIINHUNA KIIIEHT

MPOTUIIEKH] THTEPECH

MIDXK JIFOJCHKI CTOCYHKHU

00’€KTH OOMiHY Objekte des Objekte des Austausches auf
Austausches Mdrkten sind Giiter

CX01 TOBapu

ODIEHTAIlS HA KJIIEHTA

2.1.14 Bcmasme 6i0nosioni npuiiMeHHUKuU

1. ... dem Markt kommen Anbieter eines Gutes und Nachfrager ... dem Gut
zusammen. 2. ... der Regel miissen beide Partner ihre Vorstellungen korrigieren. 3.
Den Markt bilden also die Beziehungen ... Anbietern und Nachfragern ... Raum und
Zeit. 4. Oft treten ... dem Markt viele Anbieter ... gleichartigen Giitern auf. 5. Sie
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konkurrieren ... den Kunden. 6. Der Markt ist ... den Kunden orientiert, zum Beispiel
... Werbung und Beratung. 7. Auch der Anbieter bekommt... dem Markt die ... ihn
wichtige Information. 8. Die Hauptaufgabe eines marktwirtschaftlichen
Mechanismus besteht ... der Koordinierungsfunktion. 9. Der Interessenausgleich bei-
der Marktpartner erfolgt... die Preise. 10. Der Markt stellt eine Konfrontation ...
Kaufer- und Verkauferinteressen dar.

2.1.15 3axinuums peuennsa 3a 3pazkom. 36epHims yeazy Ha NOPAOOK CJlié 6
CKIIAOHO-NIOpaoHux 0ooamkosux 0ass-peuennsax

3pazoxl: Im Text wird behauptet, dass .. (finf wichtige Funktionen,
der Markt, ausiben). — Im Text wird behauptet, dass der Markt
fiinf wichtige Funktionen ausiibt.

1. Im Text wird dariiber berichtet, dass ... (sich vollziehen, am Markt, konomische
Vorginge, Wirtschaftssubjekten, zwischen). 2. Im Text wird mitgeteilt, dass ...
(Angebot und Nachfrage, am Markt, zusammentreffen). 3. Im Text wird betont, dass
... (Resultat der Arbeitsteilung, der Markt, sein). 4. Im Text wird unterstrichen, dass
... (auf Mairkten, sein, Sachgiiter, Dienstleistungen und Rechte, Objekte des
Austausches). 5. Im Text wird hervorgehoben, dass ... (darstellen, eine Konfrontation,
Kaufer- und Verkéuferinteressen, von, der Markt). 6. Im Text wird darauf
hingewiesen, dass ... (besitzen, der Markt, eine Informationsfunktion). 7. Im Text
wird darauf aufmerksam gemacht, dass ... (auf dem Markt, konkurrieren, mit
gleichartigen Giitern, um den Kunden, viele Anbieter). 8. Im Text wird bemerkt, dass
... (darstellen, der Markt, ein gesellschaftliches Bild, «zwischenmenschlicher
Beziehungeny).

2.1.16 Ymeopims peuennsn nacusnozo cmany 3a 3pazKkom

Ausdehnung der Produktion — Die Produktion wird ausgedehnt.

a) Korrektur der Vorstellungen von beiden Partnern, b) Information des potentiellen
Kunden, c¢) Anerkennung eines Gutes, d) Mitteilung von gegenseitigen Wiinschen, €)
Austausch von Giitern auf dem Markt, f) Ausgleich der entgegengesetzten Interessen
tiber die Preise, g) Ausiibung einer Sozialfunktion vom Markt, h) Beratung der
Kunden, i) Beobachtung des Marktes.

2.1.17 /laiime 6i0no6ioi Ha HacmynHi 3anumanHs

1. Wann entsteht ein Markt? 2. Sind Giiter Gegenstande des Austausches auf
Markten? 3. Was ist ein Markt? 4. Wo treffen Angebot und Nachfrage zusammen? 5.
Warum sinken oder steigen die Preise? 6. Welche Marktfunktionen kennen Sie?

2.1.18 /laitme kopomki 6u3HauyeHHA NOHAMb PUHKY MA 11020 OCHOGHUX (PYHKYIl 3a
00NOMO02010 KII0OU08UX C1i6
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Markt

Koordinierungs-
funktion

Realisierungs- viele Anbieter mit gleichartigen Guotern; um den Kunden
funktion konkurrieren

Wettbewerbs-
funktion

Informations-
funktion

Sozialfunktion

2.1.19 Ilo3naiiommecsn 3 npucnie’amu. 3Haidims yKpaiHCcbKi eKgisanieHmu

Auf dem Markt lernt man Leute kennen.

Der Markt lehrt kaufen.

Guter Markt leert den Beutel.

Wenn die Dummen zu Markt gehen, kriegen die Klugen Geld.

2.1.20 Il]o nenae coboro punok na Bawy oymky? Ymeopims enacne acoyiamuene

none nonammsa «Markt»?
MARKT

D

D
D

2.2 Das Geld

2.2.1 O3naiiommecs 3 HACMYNHOW JIEKCUKOIO

die Miinze MOHETa

der Schein IPOIIOBHIA 3HAK, OAHKHOT
die Wahrung BaJIIOTA

das Zahlungsmittel 3aci0 maTexy, rpouri
die Geldeinheit IPOIIIOBA OTUHUIIS
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der Geldwert

die Uberweisung
eintauschen

die Kaufkraft

die Ausgabe

die Geldentwertung
bei einer Bank aufbewahren
vergleichen

dienen als

der Bargeldumlauf

die Abwertung

die Freigabe der Preise
das Zins

die Verzinsung

rpoIIOBa BapTIiCTh
nepepaxyBaHHs TpOIIEH
0oOMiHIOBaTH
KyITiBeJIbHA CIIPOMOKHICTh
eMICisl, BUITYCK I[IHHUX TIarepiB
3HEIIHCHHS TpOIIIeh
30epiratu B OaHKy
MOPIBHIOBATH
OyTH B SKOCTi 4OTOCh, CIIyT'YBaTH
00IT TOTIBKOBUX IpoOIIEH
JIeBaTbLBAIIIS
mibepamizamis i
MO3MYKOBHUH B1ICOTOK
[UIaTa BiICOTKIB

verzinsen CIUTa4yBaTH BiJICOTKH

das Bankkonto OaHKIBCHKHIA paXyHOK

das Bargeld rOTiBKa

der Zahlungsverkehr TUTaTDXKHI oTepariii, CHCTeMHU pO3paxyHKiB

das Guthaben BKJIaJ[, KPETUTOBE CAJIhJI0 Ha PaXyHKY KJII€EHTa

2.2.2 Ilpouumaiime mekcm ma nepexiadims iozo Ha PiOHy MOBY
Geld und Geldfunktionen

Das Geld ist eine Ware, die sich mit der Entwicklung der Warenproduktion
herausbildete. Sein spezifischer Gebrauchswert besteht darin, allgemeines
Aquivalent aller Waren zu sein. Im Laufe der Geschichte existierte das Geld in ver-
schiedenen konkreten Formen, so als Naturgeld, Metallgeld, Miinzgeld, Papiergeld
oder Buchgeld. Lange Zeit trat das Geld nur in Form von Warengeld auf. In friiheren
Zeiten bezahlte man nicht mit Miinzen oder Scheinen, sondern mit Vieh, Honig, Salz,
Gold oder Silber. In den modernen Volkswirtschaften existiert das Geld sogar vollig
materiellos — als «Buchgeld», d.h. als Guthaben auf einem Bankkonto, mit dem man
durch Scheck oder Uberweisung bezahlen kann.

Im Wirtschaftsleben erfiillt das Geld viele wichtige Funktionen. Das Geld dient als:
a) Zahlungsmittel, b) Wertaufbewahrungsmittel, c¢) Wertibetragungsmittel, d)
Tauschmittel, e) Kreditsicherheit, f) Wertmafsstab und g) Rechenmittel. Das Geld gibt
es in zwei Formen: Bargeld und Buchgeld. Das Bargeld existiert in Form von
Miinzen und Banknoten, die zusammengenommen den Bargeldumlauf bilden.
Buchgeld befindet sich als jederzeit verfiighare Einlage auf einem Bankkonto.

Geld als Zahlungsmittel. Das Geld in Form von minderwertigen Miinzen und
Banknoten ist das gesetzliche Zahlungsmittel.

Geld als Tausch- und Ubertragungsmittet. Man tauscht also Waren gegen Geld
(z.B. man verkauft Schokolade gegen Geld), Geld gegen Waren (man gibt Geld und
bekommt Kakao) und Geld gegen Geld (man tauscht fiir eine Reise in die USA das
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Euro-Geld gegen US-Dollar).

Geld als Wertmapstab. Mit Geld wird der Wert von Giitern und Leistungen
gemessen und miteinander verglichen.

Geld kann eine Zeitlang aufbewahrt werden (Wertaufbewahrungsfunktion). Am
besten ist es natiirlich das Geld bei einer Bank aufzubewaren.

Geldwert und Kaufkraft. Die nationale Notenbank hat die Monopolstellung bei der
Ausgabe von Bargeld und das Recht, Banknoten auszugeben. Fiir jede Geldeinheit ist
bei der Notenbank eine bestimmte Menge an Gold deponiert. Mit Geld in der Hand
verfliigt man also tiber Kaufkraft. Diese Kaufkraft kann sich verandern. Denn bei
allgemein steigenden Preisen (Geldentwertung oder Inflation) sinkt der Geldwert, bei
allgemein sinkenden Preisen steigt er.

2.2.3 Busznaume pio nacmynHux iMeHHUKI6

... Grundlage, ... Wirtschaft, ... Geld, ... Welt, ... Miinze, ... Schein, ... Stellung, ...
Form, ... Gold, ... Silber, ... Guthaben, ... Bank, ... Konto, ... Scheck, ... Uberweisung,
... Staat, ... Zahlung, ... Mittel, ... Malistab, ... Monopol, ... Grof3e.

2.2.4 Ymeopimv cknaoeni imeHHuKu, 6usnaume ix pio

1. Zahlung a. Papier

2. Kauf b. Konto

3. Monopol |c. Mittel 1c das Zahlungsmittel
4. Geld e. d. Stellung

5. Wert f. Kurs

6. Finanzen g. Einheit

7. Noten h. Wirtschaft

8. Bank i. Bank

9. Wechsel J. Kraft

2.25 naioime 6 mexcmi cknadeni ivennuku 3 nepuioro uu opyzoro ocrosoro «Geldy ma
OONOGHIMb PEUeHHS 30 IMICHOM

1. In der Geschichte existierte das Geld in verschiedenen Formen, zum Beispiel als
Naturgeld, ..., ...der... 2. Fiir eine Reise in die USA muss ein Europder das

gegen US-Dollar wechseln. 3. Bei der Inflation sinktder ..., die Inflation
fithrt demzufolge zur ... 4. Die nationale Notenbank eines Landes hat die
Monopolstellung bei der Ausgabe von ... 5. Das ... existiert in Form von Miinzen
und Banknoten. 6. Das ... oder ... ist eine Einlage auf einem Bankkonto. 7. Wenn
die Preise fallen, dann steigt der ...
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2.2.6 3Haiidimb 6 mexkcmi exgisanieHmu HACMYRHUX C/I060CHOIYUEHb MA
nooyoyitme 3 HUMU PEYEeHHS

3aci0 miarexy |das Zahlungsmittel |Das Geld in Form von Miinzen und Babknoten
Ist das aesetztliche Zahlunasmittel

BUKOHYBaTH
BaXJIHMB1 PYHKIIIT

0oOMiHIOBaTH
IpoIIi Ha TOBapH

30epiratu rpoii
B 0aHKY
3pOCTal0YH I[IHU

NEMOHYBaTU
30JI0TO

2.2.7 Iliovepimb 00 imeHHUKi6 6i0N0BIOHI Odi€cyio6a ma OONOBHIMb pPEUCHHA

ymeopenumu Cji060CROIYUYEHHAMU
aufbewahren, messen, erfiillen, tauschen, bezahlen, existieren, auszugeben, dienen

durch Uberweisung
Funktionen

als Zahlunasmittel
den Wert

aeaen Geld

das Geld

in Form

Banknoten

1. Das Geld dient zum Beispiel als Tauschmittel oder als Kreditsicherheit: Das Geld
... also viele wichtige ... 2. Es ist am besten, ... bei einer Bank ... 3. Die Notenbank
hat das Recht, ... ... 4. Das Bargeld ... ... von Miinzen und Banknoten. 5. Mit Geld
kann man ... von Giitern und Leistungen ... und miteinander vergleichen. 6. Bei
Handelsgeschaften ... man Waren ..., zum Beispiel man verkauft Schokolade gegen
Geld. 7. Das Buchgeld kann man durch ... auf ein Bankkonto ... 8. Das Geld in
Form von minderwertigen Miinzen und Banknoten ... als gesetzliches ...

2.2.8 Bcmaeme 6i0noGioHi npuiiMeHHUKU ma 8i00Kpemtoeani npegixcu

1. Lange Zeit trat das Geld nur ... Form ... Warengeld ... 2 ... friiheren Zeiten bezahlte
man nicht ... Miinzen oder Scheinen, sondern ... Vieh, Honig, Gold oder Silber. 3.
Man tauscht also Waren ... Geld. 4. Am besten ist es natiirlich das Geld ... einer Bank
aufzubewahren. 5 Jede Geldeinheit ist ... der Notenbank eine bestimmte Menge ...
Gold deponiert. 6 ... Geld ... der Hand verfiigt man ... eine bestimmte Kaufkraft. 7. ...
allgemein steigenden Preisen sinkt der Geldwert, ... allgemein sinkenden Preisen
steigt er.
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2.2.9 Ilo6yoyiime peuenns

1. Funktionen, in, wichtige, das Geld, erfiillen, Wirtschaftsleben, dem, des Staates. 2.
Form, existieren, in, Scheinen, das Bargeld, Miinzen, von, und. 3. Tauschen, Waren,
Geld, man, gegen. 4. Koénnen, den Wert, messen, von, man, Geld, und, Giitern,
Leistungen, mit. 5. Es, am besten, das Geld, bei, aufbewahren, ist, einer Bank, zu. 6.
Die Monopolstellung, bei, nationale, haben, Bargeld, die Notenbank, der Ausgabe,
von. 7. Deponieren, an, jede Geldeinheit, eine Menge, die Notenbank, Gold, fiir,
bestimmte. 8. Die Aufgabe, die Notenbank, den Geldwert, zu, zusichern, haben.

2.2.10 Buznaume, uu 6ionogioaroms HACMynHI MEEPOHCEHHA 3MICI O8I MEKCMY

steht im Text

steht nicht im
Text

1. Das «Buchgeld» existiert als Guthaben auf einem
Bankkonto.

steht im Text

steht nicht im
Text

2. Das Bargeld und das Buchgeld sind zwei wichtige
Existenzformen des Geldes.

3. Wihrend der Inflation sinken Preise und steigt der
Geldwert.

4. Viele Menschen lassen ihr Geld «arbeiten» und
bewahren es bei einer Bank auf.

5. Unter Kaufkraft versteht man die Menge an
Giitern und Leistungen, die man mit einer
Geldeinheit kaufen kann.

6. Zu den Aufgaben der nationalen Notenbank gehort
das alleinige Recht zur Ausgabe von Banknoten.

7. Friiher trat das Geld nur in Form von Warengeld
auf, heute existiert es auch vollig materiallos.

2.2.11 J/laiime 6ionogioi Ha numanns.

1. In welchen Formen existierte das Geld im Laufe der Geschichte? 2. Welche
Funktionen iibt das Geld heute aus? 3. Was versteht man unter dem Bargeld /
Buchgeld? 4. Warum ist das Geld ein Tauschmittel? 5. Was wird mit Geld gemessen
und verglichen? 6. Wo ist es am besten, das Geld aufzubewahren? 7. Welches
exklusive Recht hat jede nationale Notenbank? 8. Wie hédngt der Geldwert von den

Preisen ab?
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2.2.12 ITo6yoyime peuenns y popmax AKtiv ma Passiv za 3pazkom

das Geld — weitergeben Aktiv: Man kann das Geld weitergeben.
Passiv: Das Geld wird weitergegeben.

die Ware — kaufen, verkaufen; der Preis — erhohen; das Konto — er6ffnen, das Geld —
aufbewahren, die Werte — vergleichen; die Wahrung — tauschen; der Zahlungsverkehr
— abwickeln; der Kredit — verlangern; die Leistungen — entgegennehmen.

2.2.13 /lonoenimb cnucok eaniom

Die Ukrainische Wahrung ist Hrywnja.
Die deutsche Wihrung ist :
Die schweizerische Wahrung ist

Die japanische Wahrung ist

Die amerikanische Wahrung ist

Die russische Wahrung ist

Die chinesische Wahrung ist

2.2.14 3naitoime ¢ Inmepnuem pecypcax ingpopmauiro 3 maxux mem
Die Entwicklung der Wahrung der EU (Européische Union)
Die Entwicklung der ukrainischen nationalen Wéhrung.

2.2.15 /lonognims apmukii 6 3anponoH06aHOMY meKCHii

Haben Sie kein Geld und brauchen Sie ein.... Kredit? Dann miissen Sie zu ein...........
Bank gehen. Aber alle Banken wollen von ihren Kunden ein..... Sicherheit, wenn sie
Geld verleihen. Normalerweise akzeptieren Banken zum Beispiel ein ..... Wohnung
oder ein........... Auto. Doch in Italien ist alles ganz anders. Bei einigen Banken im
Norden Italiens kann man auch Geld gegen Parmesan-Kise leihen. In ....... Region
Emilia Romagna akzeptieren vier Geldinstitute d ... beliebten Hartkédse als Sicherheit.
Zum Beispiel d..... Bank Credito Emiliano hat 400 000 Parmesan-Kise eingelagert:
16 000 Tonnen Parmesan bedeuten 120 Millionen Euro. D........... Bank hat fur d....
Kise ein..... Lagerhaus und d.... Experten tiberwachen d... Reifeprozess.

2.2.16 Ilpouumaiime oiano:

- Verzeihung, konnen Sie mir bitte einen Fiinfzighrywnjaschein wechseln?

- Einen Augenblick, ich sehe mal nach. Ja, es geht. Zwei Zwanziger und ein Zehner,
passt Ihnen das?

- Ja, das ist genau, was ich brauche. Vielen Dank!

- Bitte, gern geschehen.

Cxknadimv Odianoz 3a Hacmynnorw ingopmauicro:  Sie  mochten  einen
Hunderthrywnjaschein wechseln.

2.2.17 Ymeopimo 6i0 noodanux diecie npuKmMemHuKu
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- i3 cyghikcom —bar.

erfiillen - erfillbar; denken; teilen; wihlen; danken; bewohnen; 16sen; erzihlen;
erkldren, trennen; schmelzen; verwenden; brennen; erkennen; lesen, beweisen; horen;
nutzen.

- i3 cyghikcom — 0s.

ohne Fehler — fehlerlos; ohne Salz, ohne Plan, ohne Sorge, ohne Miihe, ohne
Ergebnis, ohne Erfolg, ohne Arbeit, ohne Wirkung, ohne ein Wort.

- 13 cyghikcom —sam.

die Sparsamkeit — sparsam; die Wirksamkeit; die Aufmerksamkeit; die
Gemeinsamkeit; die Bedeutsamkeit; die Wachsamkeit; die Unwirksamkeit; die
Hochwirksamkeit.

2.2.18 Ilo3naiiommecs 3 npuciie’amu. 3naidims yKpaincovKi eKkgisaieHmu.

1. Nicht alles ist Gold, was glanzt. (aus dem Volksmund) 2.
Geld regiert die Welt.  (aus dem alten Rom)

3. Zeitist Geld.  (aus dem Volksmund)

4. Geld macht nicht gliicklich, aber beruhigt. (David Hansemann, preuBischer

Wirtschaftspolitiker 1790-1864)
5. Beim Gelde hort die Freundschaft auf. (aus dem Volksmund)

Humor
- Warum haben Sie Falschgeld gedruckt, Angeklagter?
- Weil ich trotz aller Anstrengungen kein echtes Geld herstellen konnte.

der Angeklagte — o6sunysauenui
die Anstrengung — 3ycunis, cmapanmsi.

3 MODERNE GESCHAFTSKOMMUNIKATION
3.1 Der Geschiftsbrief

3.1.1 O3naiiommecs 3 1eKcuKor0

der Geschéftsbrief J1TOBUH JTUCT

der Schriftverkehr nepenvcka

die Anfrage JUCT-3aITNT

das Angebot JIUCT-TIPOTIO3HUILiS

die Reklamation JIMCT-CKapra

der Werbebrief PEKJIaMHUH JICT

das Bestatigungsschreiben JUCT-TIATBEPKCHHS
der Empféanger agpecart, OTpUMyBay
der Zusammenhang 3B'SI30K
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der Bereich chepa

die Anrede 3BEPHEHHS

der Absender aJipecaHT, BiAMIPaBHUK
der Betreff CTOCOBHO

die Darlegung BUKJIQJI, TIOSICHEHHS

die Entscheidung piIICHHS

die Aktion mist

der Briefschluss 3aKiHUCHHS JIUCTA

die Anlage JI0JIaTOK

die Einleitung BCTYII

gewinnen OTPHMYBATH, 3aBOMOBYBATH, BUTPABaTH
behalten yTPUMYBATH, 30epiraTu
riickfragen pPOOHTH 3BOPOTHIM 3aITUT
vermissen HE BUCTAYaTH

ansprechen 3BEpTATUCS

betreffen CTOCYBaTHUCS

sich beziehen auf (Akk.) TIOCHJIATHCS

erreichen JIOCSATaTH

sich (Dat.) etwas tiberlegen 0OMIpKOBYBATH

3.1.2 IlIpouumaiime mexcm ma nepexnadimos 1020 Ha PiOHYy MO8y
Der Geschiftsbrief

Der Geschaftsbrief ist ein Medium der Kommunikation. Er ist die Visitenkarte des
Unternehmens. Durch den Schriftverkehr kann ein Unternehmen Kunden gewinnen
und behalten, aber auch verlieren. Man unterscheidet verschiedene Briefarten: die
Anfrage, das Angebot, der Werbebrief, die Bestellung/ der Auftrag, die Lieferung,
die Reklamation. Das Ziel eines solchen Schreibens ist zufriedene Kunden zu
behalten oder zu gewinnen.

Ein gewohnlicher Geschiftsbrief wird genau gelesen und beantwortet. Die
Sprache des Geschéftsbriefes muss klar und freundlich sein.

Was den Inhalt betrifft: der Geschaftsbrief muss sachlich richtig sein. Der Inhalt
bezieht sich auf Fakten, die jederzeit priifbar sind. Bevor der Schreiber einen Brief
zusammenstellt, soll er sich tiberlegen:

—Wer ist der Empfanger?

—Was soll mit dem Brief erreicht werden?

Einen alteren Empfanger wird er anders ansprechen als einen jungen, eine Dame
anders als einen Herrn, einen Kunden anders als einen Lieferanten.

Bei namentlich bekanntem Empfinger ist die personliche Anrede iiblich,
ansonsten heit es «Sehr geehrte Damen und Herren» («Sehr geehrte Damen, sehr
geehrte Herren»). Schreibt man an eine Dame und einen Herrn, muss die Anrede
«Sehr geehrte Frau ...», «Sehr geehrter Herr...» lauten. Abhéngig vom Verhéltnis des
Absenders zum Empfinger, sind andere Formen der Anrede moglich: «Liebe Frau
...», «Lieber Herr ...» usw.

Die wichtigsten Aufbauelemente des Briefes sind: Einleitung, Hauptteil und
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Schluss.

3.1.3 Ymeopims imennuxu 6i0 nacmynnux oiecnie, gusnaume ix pio

1. anfragen die Anfrage 6. liefern

2. kommunizieren 7. bestellen
3. reklamieren 8.anreden
4. schreiben 9.einleiten
5. angeben 10.anbieten

3.14 3nanoime ¢ mexcmi peuenns, 3micm AKUX 6ION0GIOAE HACMYNHUM
meepOIsHCeHHAM

1. Der Geschaftsbrief ist ein Kommunikationsmittel. 2. Es gibt verschiedene Arten
von Geschaftsbriefen. 3. Die meisten Geschéftsbriefe haben das gleiche Ziel. 4. Man
soll sich Einiges iiberlegen, bevor man einen Brief schreibt. 5. Wenn der Name des
Empféingers bekannt ist, wird die personliche Anrede in einem Geschiftsbrief
gebraucht. 6. Sachlichkeit und Richtigkeit sind wichtige Anforderungen an den Inhalt
des Geschiéftsbriefes. 7. Entsprechend dem Empfinger kann man in den
Geschéftsbriefen verschiedene Anredeformen gebrauchen. 8. Der Geschaftsbrief
besteht aus drei wichtigen Teilen.

3.1.5 Hoeonaiime uacmunu peuenns 3a amicmom

1. Der Geschéftsbrief ist a) die jederzeit priifbar sind.

2. Durch den Schriftverkehr |b) zufriedene Kunden zu behalten oder zu gewinnen.
kann ein Unternehmen

3. Das Ziel des ¢) klar und freundlich sein.

Geschaftschreibens ist immer

4. Ein gewohnlicher d) ein Medium der Kommunikation und die Visitenkarte
Geschaftsbrief wird in der  |des Unternehmens.

5. Die Sprache des e) genau gelesen und beantwortet.

Geschaftsbriefes muss

6. Was den Inhalt betrifft:  |f) Kunden gewinnen und behalten, aber auch verlieren.

7. Der Inhalt bezieht sich auf |g) der Geschéftsbrief muss sachlich richtig sein.
Fakten,
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3.1.6 Hanuwimo K10ouo8i cnoea 00 HACMYRHUX RUMAHb

Wer schreibt einen Geschéaftsbrief

Wer bekommt einen Geschéftsbrief
Arten des Geschéftshriefes
Ziele des Geschaftsbriefes

Stile des Geschaftsbriefes

Sprache des Geschaftsbriefes

Inhalt des Geschiftsbriefes

Aufbauelemente

Anredeformen

3.1.7 Ilpouumaiime yeaxcno HacmynHuii meKcm

Die Aufbauelemente des Geschéiftsbriefes

Bahnhofstr. 17
1. RICHARD MULLER & CO 60001 Frankfurt

Tel. 061 88 79 76

2. Verlag fiir Fremdsprachen GmbH
Herrn Stadler

Krausstr. 30

D-80455 Ismaning

3. 3.01.02.20.
4. Betreff Ihr Schreiben vom...
5. Anrede, Einleitung Sehr geehrter Herr Stadler,

Uber Ihr Angebot haben wir
uns sehr gefreut

6. Hauptteil
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7. Briefschluss mit Dank, Wir méchten uns fiir Ihre Miihe
Wunsch, bedanken.

Unterschrift und

8. Grufiformel Mit freundlichen Griif3en

9. Anlagen

1. Ganz oben steht die Adresse des Absenders. Firmen haben einen Briefkopf mit
dem Namen, der Adresse und der Telefonnummer.

2. Dann folgt die Adresse des Empfingers. Zuerst kommt die Strae und die
Hausnummer (bei Firmen oft auch das Postfach), dann erst die Abkiirzung fiir das
Land, die Postleitzahl (= PLZ) und der Ort.

3. Das Datum steht meistens rechts.

4. Das Wort «Betreff» oder «Betrifft» wird heute meist weggelassen. Man sagt mit
einem Stichwort am Anfang des Briefes, worum es sich handelt.

5. Die Anrede lautet meistens «Sehr geehrte Damen und Herren». Wenn in der
Adresse ein Name genannt ist, heif3t es: «Sehr geehrter Herr...» oder «Sehr  geehrte
Frau...». Briefanfang.: Der wichtigste Satz eines Geschéftsbriefes ist der erste. Er
wird unbedingt gelesen. Von ihm hédngt die Reaktion des Empfangers auf den Brief
ab. Deshalb tiberlegen Sie sich den Briefanfang gut.

6. Hauptteil. Hier beschreibt man das Problem, erklart Konsequenzen (WER soll bis
WANN WAS und WARUM tun).

7. Briefschluss ist Steuerungsinstrument — positiv schlie3en.

8. Ein Geschiftsbrief endet sehr oft mit der Grufiformel «Mit freundlichen Griilen».
Man kann auch «Mit den besten Griilen» sagen.

9. Hier steht das Wort «Anlage» oder «Anlageny.

Zu den Anlagen konnen Zeugnisse aller Art, ein Lebenslauf, Ein Empfehlungsbrief,
ein Foto gehoren.

3.1.8 Busznaume nocnioosnicmos peuenb HACHYRHOZ0 TUCIA

1. Die Lieferzeit betrdagt 3 bis 5 Wochen.
2. wir danken Ihnen fiir Ihre Anfrage
3. Sehr geehrte Damen und Herren,
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4. Je 1000 T-Shirts, Farbe weif3, mit Brusttasche, in den Gréflen S, M, L und XL
5. Uber einen baldigen Auftrag von Thnen wiirden wir uns freuen.

6. und konnen Ihnen wie folgt anbieten:

7. Dieses Angebot gilt bis 15. 6. 20..

8. Mit freundlichen Griiflen

9. zum Preis von 8.70 Euro pro Stiick.

3

3.1.9 Ilpoananizyiitme cmanoapmnui ppasu ma kniwie, AKi € XaQPAKMEPHUMU 015
HANUCAHHA OL108UX TUCMIE

—  Wir besddtigen den Empfang Ihres Briefes vom 21. d.M.

— Ich habe Ihr Schreiben vom ... mit bestem Dank erhalten, und teile Ihnen
hierauf mit, dass ...

— Mit Dank bestdtigen wir den Erhalt/den Eingang lhres Briefes/Telegramms
vom

—  Wir nehmen Bezug auf Schreiben vom 5. v. M

— Bezug nehmend auf .../Unter Bezugnahme auf Ihr Fernschreiben ...

— In Beantwortung lhres Briefes ...

— Im Nachgang zu unserem Brief vom ...

— Wir erwarten Ihre Antwort.

— Wir hoffen auf eine positive Antwort.

—  Wir danken Ihnen im voraus fiir die Erfiillung unserer Bitte.

—  Fiir Ihre Bemiihungen danken wir Ihnen.

—  Wir bitten Sie, uns Ihre Entscheidung so bald wie méglich mitzuteilen.

3.2 Anfragen
3.2.1 Ilpoananizyiime cmpykmypy Jucma-3anunty

Jlucr-3anur  (die Anfrage) wmoxe Oytu 3aragpauMm (allgemeine Anfrage) i
cnemiagbauM (Spezielle Anfrage), xomu HampaBisAiOTh 3alUT MO0 KOHKPETHUX
TOBapIB.
Crtpykrypa Jucra-3anury:

1. BkaziBka Ha jpkepeno aupecu Gipmu, 10 SKOi HarpaBiisitoTh 3anut (Hinweis
auf die Herkunft der Anschrift).

2. [lpuunna 3anuty (Grund der Anfrage).

3. Ilpeamer 3anuty (Gegenstand der Anfrage):
— omnmc Oaxkanoro ToBapy (Beschreibung der gewiinschten Ware);
— BKaziBKa I10/10 MOTpiOHOT KinbkocTi (Angabe der gewiinschten Menge);
— MPOXaHHS BHUCIATH KaTaJlOTH, MPEHCKYpPaHTH, 3pa3KH, KPECICHHS TOIIO, a TaKOXK
yMOBH TlocTadanHs i orutatu (Bitte um Kataloge, Preislisten, Muster, Zeichnungen u.
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a., sowohl Zahlungs- und Lieferbedingungen).
3. SIkiio 1e MOXKJIMBO — BKa3iBKH 1010 pekomenariii (Eventuelle Angabe von
Referenzen).

3.2.2 Ilpoananizyiime cmanoapmui hpasu ma kniwie, AKi € XAPAKMEPHUMU 0N
HARUCAHHA TUCMA-3ANUNLY

Hom. 1:

— Ich habe Ihre Anzeige in der ... Zeitschrift gelesen und bitte Sie, ...

— Durch Herrn ... habe ich erfahren, dass Sie ... herstellen.

— Auf der Herbstmesse wurde ich auf Ihre Erzeugnisse aufmerksam.

— Wir sind von den Vertretern der Fa. ... an Sie empfohlen worden.

— Wir verdanken Ihre Adresse Ihrem Vertreter in ..., der uns mitgeteilt hat, da/s
— Unter Bezugnahme auf Ihre Anzeige in ..., bitten wir Sie um Zusendung...

— Wir haben von einem unserer Kunden erfahren, dass ...

o m. 2:

- Ich mochte mein Lager ergdnzen und bitte um Ihr Angebot mit Mustern.

— Meine Kundschaft verlangt in letzter Zeit hdufig ... . Senden Sie mir bitte
Ihren Katalog und die Preisliste

— Am ... will ich ein ... Geschdft eraffnen; ich suche daher Lieferer fiir ...

— Wir bitten Sie, uns ein Angebot zu machen, das zu Geschdften im gréfseren
Maysstab fiihren konnte ...

— Wir sind an lhren Erzeugnissen sehr interessiert und bitten Sie daher,

— Wir haben Bedarf an ...

—  Wir werden in ndchster Zeit eine grdfiere Menge von ... brauchen

Mo n. 3.
— Bitte teilen Sie uns Ihre Verkaufsbedingungen fiir ... mit.

— Wir haben Interesse an ... und bitten Sie, uns ... zu senden.

— Wir brauchen dringend ... . Bieten Sie uns unter Angabe lhrer kiirzesten
Lieferzeit an ...

— Bitte senden Sir uns Ihre neueste Preisliste einige Proben von ... —

— Wir bitten Sie um Ausarbeitung einer festen Offerte (eines festen
Angebots)fiir Maschinen laut den beigefiigten technischen Daten.

— Wir bitten Sie um ein Angebot in dreifacher Ausfertigung iiber ...
entsprechend Ihrem Katalog fiir das Jahr ... zu senden.

— Diuirfen wir Sie bitten, uns Kataloge zu tibermitteln.

— Geben Sie uns bitte an, welche Mengen Sie auf Lager haben und ob sie
sofort geliefert werden konnen?

— Wir brauchen von diesem Artikel grofse Mengen.

— Unter welchen Bedingungen sind Sie bereit, uns Ihre Muster zu schicken?
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Mo n. 4.
— Sie konnen sich ziber uns bei der Fa. ... erkundigen
— Firma ... ist gern bereit, Auskunft iiber uns zu erteilen

3.2.3 IIpouumaiime ma npoananizyiime 3pa3zoK Jucma-3anuny

3pa3oK JIMCTa 3aMuTy

Firma Kohler Informatk Firma Udo Seifert

Postfach 627 Kastanienstr. 12

7400 Tiibingen 1 6450 Hanau 1

Thre Zeichen Meine Zeichen Telefon Tiibingen

fr -be E/ST (070 71) 18.04.95
53917

Anfrage liber Preisliste und Kataloge fiir transportable Festplatten
Sehr geehrte Damen und Herrn,
aufgrund unseres Schreibens vom 08.02.1995 haben wir von Ihnen einige Exemplare
Preisliste und Kataloge der transportablen Festplatten der Typen Memo Pack 20 MB,
30 MB und 40 MB erhalten.
Es liegen aber noch eine Anzahl Anforderungen seitens unserer Kunden speziell fiir
die Typen Memo Pack 60, 80 und 100 MB und grof3ere Kapazititen.
Um den Forderungen der Kunden entgegenzukommen, bitten wir Sie um Zusendung
von je 10-20 Stiick Kataloge und Preisliste.

Mit freundlichen Grii3en

R. Kohler

Robert Kohler

3.3 Angebote

3.3.1 Ilpoananizyiime cmpykmypy Jucma-3anunty

JIucrom-tiponiosuiiiero mocrayansHuk (der Lieferer) BianoBimae Ha JTUCT-3aIUT.
BignoBigaroun Ha 3arajJibHUM 3amuT, BIH ASKY€ 3a BUSIBJICHHM 1HTEpeC 1 I0Jae
MPENCKYpaHT, KaTaJIOru Ta YMOBH TUNOBOI yronu (Allgemeine Geschidftsbedingungen
— AGB). Bianosiip Ha creliajJbHUI 3aldT Ma€ MICTUTU BIJMOBIAI Ha BCl MUTaHHS
kiieHTa. Po3pisuitoTs TBepay mpomnoswuiiro (das Festangebot) i BinpHY mpomoswiiro
0e3 3000B’s13anb (das freibleibende Angebot).

CrtpyKTypa JMcTa-nIpono3uuii:

[TincraBa nmucta-nponosutii (Grund fiir das Angebot).
Bixnosiai Ha 3anutanss (Beantwortung der gestellten Fragen).
Jonatkosi npono3uiii (Zusatzangebote).

CnonaisannsiHa 3amoBienns (Hoffnung auf Bestellung).
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BiamoBimaroun Ha 3amWTaHHS, CIiJ AaTH TOYHHM OIMKC TOBAapy, SKIIO € Taka
MOKJIMBICTB — AoaaTH oromarepianu i/abo mamonku i/abo 3pasku (das Muster). ITix
yac Bu3HaueHHs IiHU (der Preis) 3a3HayaeTbcs MOXIMBICTh 3HMKKHA (der
Preisnachlal3, der Rabatt, der/das Skonto). Okpemo BUpINIY€ThCS MUTAHHS BUTpAT Ha
ynakyBaHHs (die Verpakkungskosten) 1 Tpancnoptuux BuaatkiB (die Frachkosten),
yacy nocradanns (die Lieferzeit) ta ormmatu (die Rechnung, die Bezhalung).

3.3.2 Ilpoananizyiime cmanoapmui ¢ppazu ma Kiniuwie, AKi € XapaxmepHumu 011
HARUCAHHA TUCMA-NPONO3UUIT

o m. 1.

— Ich freue mich, dass Sie mit mir in Geschdftsverbindung treten wollen.

— Gern senden wir Ihnen die gewzinschten Muster und bieten Ihnen an ...

— Unser Vertreter, Herr ... hat uns mitgeteilt, da$ Sie lebhaftes Interesse fiir
unsere Waren ... haben.

— Ihrer Bitte (Ihrem Wunsch) gemdp ... .

— Auf lhre Anfrage vom ... teilen wir Ihnen mit, dass ... .

— Wir bestatigen unser gestriges Schreiben und teilen Ihnen mit, dass wir ...
liefern kénnen.

— Mit Bezug auf Ihr Schreiben vom ... (Unter Bezugnahme auf Ihr
Schreiben/bezugnehmend auf Ihr Schreiben vom ...) erlauben wir uns ... .

o m. 2.

— In der Anlage senden wir Ihnen unseren Katalog mit der neuesten Preisliste

— Unsere ausfiihrliche Preisliste wird Sie von der Reichhaltigkeit unseres
Sortiments ziberzeugen.

— Das Angebot ist unverbindlich/freibleibend

— Unsere Angebot gilt nur bis zum ...

— Unsere Preise gelten ab Werk.

— Wir liefern frei dort.

— Verpackung und Fracht sind im Preis enthalten.

— Wir sind bereit, Ihnen einen 5%-igen Rabatt zu gewdihren.

— Unsere Preise ermdfigen sich um 5%.

— Sie konnen aus unserer Preisliste ersehen, dajs unsere Preise mindestens 5%
unter dem Marktpreis liegen.

— Wir rdumen Ihnen einen Skonto in Hohe von 10% ein.

o m. 3:

— Auf Nr. ... weise ich besonders hin.

— Fiir Ihre Zwecke wird sich das Modell ... am besten eigen.

— Die in der Preisliste angekreuzten Artikel kann ich Ihnen besonders
empfehlen, weil die Waren aus ... hergestellt sind.

— Ich konnte einen grifieren Posten ... vorteilhaft einkaufen.

38



o n. 4:
— Wir wiirden uns freuen, bald eine Bestellung von Ihnen zu erhalten.

— Ich empfehle Ihnen recht bald zu bestellen, weil ich nur geringe Mengen auf
dem Lager habe.

— Wir bitten Sie nochmals, unser Angebot zu ziberprzfen und uns mitzuteilen,
ob mit einer Auftragserteilung zu rechnen ist.

— Sollte Ihnen unser Angebot nicht zusagen, wdaren wir fir die Bekanntgabe
der Griinde dankbar.

3.3.3 Ilpouumaitme ma npoananizyitme 3pa3Ku aucmig-npono3uyii

Muster Ne 1 fiir ein Angebot

Heico Speil
Postfach 2574
58963 Bielefeld

Schreibwarenhandlung
Karl Reinhardt
Bremer Strafie 28
2000 Hamburg 12

lhre Zeichen, lhre Unsere Zeichen
Nachricht vom unsere Nachricht vom
10. 09....... 15.09......

Angebot iiber Schreibwaren

Sehr geehrter Herr Reinhardt,

wir freuen uns, dass Sie Interesse an unseren Schreibwaren haben und senden Ihnen
gern gewiinschten Katalog mit der neuesten Preisliste.

Im Katalog haben wir die Schreibwaren nach Preisgruppen sortiert.

Beachten Sie bitte unsere giinstigsten Liefer- und Zahlungsbedinungen am Ende des
Katalogs.

Wir hoffen darauf, dass unsere Produktion lhren Verkaufsvorstellungen entsprechen
und wir Sie bald beliefern konnen.

Mit freundlichen Griiflen

Anlagen: Katalog, Preisliste
Herbert Henneberg & Co.

ppa. (Unterschrift)
Anette Prollius
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Muster Ne 2 fiir ein Angebot

Otto Seil & Co.
Alster 256
14569 Hamburg

Produktionsvereinigung
"Stadtwerke Bremen "
An der Weide 54
28359 Bremen

Angebot iiber Baumaschinen

Sehr geehrte Herren!

Wir bieten lhnen gemill unseren ,,Allgemeinen Lieferbedingungen® folgende
Baumaschinen an:

5 Stiick Maschinen, Modell A

Jede Maschine zum Preis von ...

Insgesamt = ...

Liefertermin: V. Quartal 19...

Lieferbasis: Franco Grenze Lieferland

Zahlung: Die Bezahlung erfolgt in ... in Form des Inkassos

Montage: Die Montage und das Einarbeiten der Maschinen ist von unseren
Spezialisten durchzufiihren. FEin separater Montagevertrag ist rechtzeitig
abzuschlief3en.

Mit freundlichen Griiflen
Monika Sauer (Unterschrift)

3.3.4. IIpouumaiime 3anponoHo6aHi 1ucCmu ma U3HaUmMe 00 AKO20 MUY JIUCMIG
60HU GIOHOCAMbCA.

Handelsgesellschaft fiir
Analysensysteme GmbH
Postfach-245
Fischer & Werkmeister GmbH
Maxstr. 336
96049 Bamberg
Sehr geehrte Damen und Herren, wir senden Ihnen heute unseren aktuellen
Katalog zu. In diesem Katalog ist wieder eine Vielzahl an Analysensystemen
enthalten, die fiir Sie von Interesse sind. Alle Gerite befinden sich in technisch und
optisch einwandfreiem Zustand — das garantieren wir lhnen.
Werfen Sie jetzt einen Blick in unseren Katalog und fordern Sie
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Prospektunterlagen bei uns an. Wir hoffen auf eine baldige Bestellung von Ihnen.
Mit freundlichen Grii3en

Beantworten Sie folgende Fragen

1. Was schickt Laborgeriteborse an die Firma Fischer & Werkmeister GmbH?

2. Was wird im Schreiben angeboten?

3. In welchem Zustand ist die angebotene Ware?

4. Warum kann das Angebot von Laborgerdteborse fiir Fischer & Werkmeister
GmbH von Interesse sein?

Bobrink AG Firma Heiko Lars
Schillerstr. 28 Katharinenstr. 34/2
34852 Stuttgart 28359 Bremen

Sehr geehrte Damen und Herren, aufgrund unseres Schreibens vom 25.08.2005 haben
wir von Thnen einige Preislisten und Kataloge fiir transportable Festplatten der Typen
Memo Pack 50 MB, 60 MB, 70 MB erhalten. Es liegen aber noch eine Zahl der
Anforderungen seitens unserer Kunden vor speziell fiir die Typen Memo Pack 80,
100, 120 MB und groBBere Kapazitit.

Um den Forderungen der Kunden entgegenzukommen, bitten wir Sie um die
Zusendung von je 10-20 Kataloge und Preislisten.

Wir danken Ihnen im voraus fiir Ihre Hilfe.

Mit freundlichen Griiflen

Ergdnzen Sie die Tabelle aufgrund der Information aus dem Schreiben.

Anschrift des Absenders

Grund der Anfrage

Gegenstand der Anfrage

Gewlinschte Menge

Xaver Ertl GmbH Barenbriu AG
Drygalskiallee 118 Gelbe Gasse 15
D-81477 Miinchen A-4020 Linz

Sehr geehrte Damen und Herren, lhre Adresse teilte uns die Industrie- und
Handelskammer fiir Miinchen und Oberbayern mit.

Wir sind eine mittelstindische Osterreichesche Brauerei und suchen fiir unser
geplantes neues Weillbier ,,Linzer Weil3e hefetriib“ einen Etikettenlieferanten. Unser
geschétzter Jahresbedarf liegt bei ca. 100 000 Stiick.

Bitte senden Sie uns so bald wie mdglich ein unverbindliches Angebot mit Mustern
Ihrer Etiketten zu. AuBerdem benétigen wir ausfiihrliche Angaben iiber Lieferzeiten,
Preise, Liefer- und Zahlungsbedingungen.

Bei Riickfragen steht Thnen unsere Mitarbeiterin Hermine Brunnauer gern zur
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Verfiigung.
Wir danken Thnen im voraus fiir Thre Hilfe.
Mit freundlichen Griiflen

Beantworten Sie folgende Fragen.

1. Woher hat Béarenbrau AG die Anschrift des Etikettenproduzenten?

2. Was stellt der Absender her?

3. Was ist der Grund des Schreibens?

4. Wer ist die zustidndige Person fiir die Mitarbeit mit Etikettenlieferanten?

Laborgeriteborse
Handelsgesellschaft fiir
Analysensysteme GmbH
Postfach-245
Fischer & Werkmeister GmbH
Maxstr. 336
96049 Bamberg
Sehr geehrte Damen und Herren, wir senden lhnen heute unseren aktuellen
Katalog zu. In diesem Katalog ist wieder eine Vielzahl an Analysensystemen
enthalten, die fiir Sie von Interesse sind. Alle Gerite befinden sich in technisch und
optisch einwandfreiem Zustand — das garantieren wir Ihnen.
Werfen Sie jetzt einen Blick in unseren Katalog und fordern Sie
Prospektunterlagen bei uns an. Wir hoffen auf eine baldige Bestellung von Ihnen.
Mit freundlichen Grii3en

Jlaiime 6i0nogioi na HacmynHi 3anUMAaHHA

1. Was schickt Laborgeriteborse an die Firma Fischer & Werkmeister GmbH?

2. Was wird im Schreiben angeboten?

3. In welchem Zustand ist die angebotene Ware?

4. Warum kann das Angebot von Laborgeriteborse fiir Fischer & Werkmeister
GmbH von Interesse sein?

Nota Bene!

Abkiirzungen, die in der BRD annerkannt sind:

ab Werk/ab Lager — yci ButpaTu Hece MOKYIICIb.

ab hier/ab Verladestation/ab Hannover (Sitz des Lieferers) — mnocravanbHUK
CILIavYy€ J0CTaBKYy 10 BOK3ally, BCC 1HIIIE — IMOKYIICIIb.

frei dort/ frei Empfangsbahnhof /frei N. (Sitz des Kunden) — mokynens cradye
JOCTAaBKY Ha (pipMy 31 CTaHIlll B CBOEMY MICTI.

frei Haus/frei Lager dort — mocrauanbHuK Oepe Ha cebe yci ppaxToBi BUTpATH.
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Internationale Lieferbedingungen:

CAF (cost and freight = Kosten und Fracht) — KA® (Bapricth Ta (ppaxt) —
IpoaBellb Hece BUTPATH 10 PpaxTy a0 mici npusHauenus (frei Haus)

CI (Cost and insuranse = Kosten und Versicherung) — CI (BapTicTh Ta cCTpaxyBaHHS)
CIF (Cost, insurance, freight) — CI® (BapTicTh, cTpaxyBaHHs, GpaxT) — sk i KAD,
aJIC IIPpOAAaBCIb CIIAYy€ CTPAXOBKY.

CIFCI (Cost, insurance, freight, comission and interest= Kosten, Versicherung,
Fracht, Komission und Prozenten) - sx i KA®, ane npodaseys cnaauye Komiciiini ma
8I0COMKLU.

CIP (Freight/ carriage and insurance paid to “named point of destination”= Fracht
und Versicherung bezahlt bis Bestimmungsort) — ¢gpaxTt Ta crpaxyBaHHs CIUTadeHi 10
3a3HadeHoro micis npusHayeHus (frei dort).

C/P (Carriage paid= Fracht bezahlt) - nepeBezenns cradeno.

DAF (Delivered at frontier= zur Grenze geliefert) - mocraBieHo 10 KOpIOHY,
(bpaHKO-KOPJIOH.

EXQ (Ex quay = Ex Kai) — ¢dpanko-nipucTas.

EXS ( Ex ship = Ex Schiff) — ¢dpanko-cyano, 3 cyaHa.

EXW (Ex work = Ab Werk/Lager) — ¢panko-3aBoj nmocravanbuuk; un: ab Werk (a.
W.), ab Lager.

FAQ (Free alongside quay = Frei ldngs Kai) — dpanko B310Bk HaOepe:KHOI.

FAS (Free alongside ship = Frei langsseite Schiff) - ppanko B3moBx 6opty cyaHa.
FOA (Free on aircraft = Frei Flugzeug geliefert) — ¢panko-nitax uu: FOB airport.
FOB (Free on bord = Frei an Bord) — ®OB, ¢pauko-60pT.

FOR (Free on rail = in Waggon verladen) — ®OP, ¢paHko — 3aBaHTa)XyBaJibHa
mwiatdopma, ppanko-paron; uun: franko/ freit Wagen/ Waggon (ab hier)

FOT (Free on truck = in LKW verladen) — ¢panko-BaHTaxiBKa; (paHKo-
3aBaHTaXyBaJIbHA MIaTdopma.

FPO (Free Post Office = Postamt geliefert) — ¢panko-mouramr.

FRC (Free carrier = frei Frachtfiihrer) — ¢panko-ekcrieaurop.

3.3.5 Hanuwims nucmu 3a nooanor ingpopmauiero.

1. Sie sind: Polstermobelfabrik Boneschi, Italien
Sie schreiben an: Harms am Wall, Bremen
Sie wollen: Samtstoffe fur Sofa ,,Elise*

e machen Sie eine Anfrage liber Kataloge mit Stoffmustern und Preislisten;
¢ Ditten Sie um die Information liber Zahlungs- und Lieferbedingungen.

2. Sie sind: Ikarus Direktversicherung
Sie schreiben an: Reiseagentur Becker AG, Bremen, Deutschland
Sie wollen: besonders glinstige Autoversicherungen anbieten
3. Sie sind: Fahrradhersteller Compostelli, Mailand
Sie schreiben an: Gummiwerke Pelikan, Hamburg
Sie brauchen: Reifen fiir ein neues Fahrradmodell

e machen Sie eine Anfrage iiber Kataloge flir gewlinschte Reifen und Preislisten;
e zeigen Sie Ihr Interesse an die Produktion von Gummiwerke Pelikan;

43



¢ informieren Sie sich iiber den Liefertermin und die Zahlungsbedingungen;
e driicken Sie Ihre Hoffnung auf weitere Mitarbeit aus.
4, Sie sind: Lampenfabrik Wirt GmbH.

Sie schreiben an: ElektrogroBhandlung Frohlich AG.
Sie bieten an: 2000 Elektrolampen.

e Teilen Sie Liefer- und Zahlungsbedingungen mit: innerhalb von 30 Tagen, 3 %
Mengenrabatt ab 200 Stiick, Lieferzeit 5 Wochen,

e Beziehen Sie sich kurz auf die Anfrage;

¢ der Kunde soll wissen, dass er den Preis beeinflussen kann;

« driicken Sie Ihre Hoffnung auf einen baldigen Auftrag aus

3.3.6 Ilo3znaiiommecs 3 npucnie’amu. 3Haildims yKpaincovKi ekeieaienmu

Briefe sind besser als Zeugen.
Ein schlechter Schreiber verdirbt viel gutes Papier.
Wie der Schreiber, so das Buch.

4 3ABJJAHHA J1/I1 CAMOCTIHHOI POBOTH

CamocrTiiiHa poboTa CTYyACHTIB — II€ 3allJlTaHOBaHa, OpraHi3aIliiHO 1 METOJIUYHO
HalpaBjeHa MIsUIbHICTh, SIKa 3A1MCHIOEThCS O€3 MpsAMOi JAOMOMOTH BHKIIajaya, Ha
TOCSITHEHHSI pe3yibTaTy, Ta € OCHOBHHM 3acO0OOM OBOJIOMIHHS HAaBYAIbHUMH
MaTepiajioM y 4ac, BUIbHUN BiJ 000B’I3KOBUX HABYAIBHUX AUCIUILIIH.
Merta caMOCTIiiHOi poOOTH CTYI€HTIB:
- PO3BUTOK TBOPYMX 3II0HOCTEM Ta akKTUBI3alld PO3YMOBOI JISJIBHOCTI
CTY/ICHTIB;
- (QopMyBaHHA B CTYJICHTIB MOTPeOU O€3MEPEPBHOIO CAMOCTIMHOTO TTOMOBHEHHS
3HaHb;
- PO3BUTOK MOPAJIbHO-BOJIHOBUX 3YCHUJIb.
3aBgaHHS CaMOCTIMHOT pOOOTH CTY/IEHTIB:
- HABYHUTH CTYACHTIB CAMOCTIHHO MPAIIOBATH 3 JIITEPATypPOIO;
- TBOPYO CHPHUIMATH HABYAJIbHHUI MaTepial 1 OCMHUCIIIOBATH HOT0;
- copmyBaTH HAaBUUYKH IIIOJIEHHOI CAMOCTIMHOI poOOTH 3 METOI0 OJCPKaHHS Ta
y3araJIbHeHHS 3HaHb, YMIHb 1 HABUYOK.
3MmicT Ta o0cAr camMoOCTIMHOI POOOTH CTYIEHTIB 3 IUCUUILIIHU «IHO3eMHa MoOBa
(HIMe1IbKa)» BU3HAUCHUIN HAaBYAIBHOIO Ta POOOYOI0 HABYAIBHOI MPOrPamMoro 3
aucuuIuiiig - «[Ho3eMHa MoBa 3a  MpoQeciiHUM  COpsIMYBaHHSM  (HIMEIbKA)»
HanpsamiB maArotoBku 6.030508 «dinancu 1 kpeaut», 6.030509 «OO6dik 1 ayauT»,
6.030510 «ToBapo3HaBCTBO 1 KOMEpIIiifHA AiISUIBHICTHY Ta HaBeAeHu y Tadmui 1.1.
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Tabauys 1.1 —Po3noain obcsry caMoCTiitHOT poO0TH 3a BUIaMH poOiT / TeMamMu

Bupa podoru/ HazBa Temu KinbkicTh
Ne TOJUH
3/m
1 | IndiHITUBHI KOHCTPYKIIi: CTPYKTYpa, 3HAUCHHS, 8
0COOJIMBOCTI BXKUBAHHS
2 | Fachliteratur 8
3 | IHdiHITUBHI 3BOPOTH: CTPYKTYypa, 3HAYEHHS, 0COOJIMBOCTI 8
B)KUBaHHS
4 | [linroToBKa /10 MPaKTUYHUX 3aHATH 16
Pazom 40

4.1 Koncrpykuii haben+zu+Infinitiv, sein+zu+Infinitiv

Tema: 3nauenHst koHCTpyKIid haben+zu+Infinitiv Ta sein+zu+Infinitiv, oco6imsocti
iX MmepeKIiaay Ta BXKHBaHHS.

Mera:

- cumcremarm3amis  3HaHb 3 Temu  «Koncrpykumii  haben+zu+Infinitiv,
sein+zu+Infinitivy;

- (opmyBaHHS rpaMaTUYHOI KOMIICTSHIIIT CTYICHTIB;

- PO3BUTOK HABUYOK CAMOCTIHHO MPaIOBaTH 3 HABYAIBHOIO JITEPATYPOIO.

3aBJaHHS:
- onparroBatu Temy: «Kouctpykiiii haben+zu+Infinitiv, sein+zu+Infinitivy;
- BHWKOHATH MPAKTHYHI 3aBaHHI.

Ilepenik 3HaHbL Ta YMIHbB, K1 HOBHHHI HAOYTH CTYJACHTH ITiCJIs ONpaIfOBaHHS TEMU.

- BMITH  TpaBWIBHO  Tepekianatd  KoHCTpykmii  haben+zu+Infinitiv. - Ta
sein+zu+Infinitiv BiamoBigHO 10 KOHTEKCTY;

- BMITH NPaBWILHO BXKUBATH KOHCTPYKIii haben+zu+Infinitiv ta sein+zu+Infinitiv
B IIUCEMHOMY Ta YCHOMY MOBJICHHI.

4.1.1 O3naiiommecs 3 HACMLYRHUM 2PAMAMUYHUM KOMEHMapem
I pamamuunuii komenmap

Koncempyxyii haben+zu+Infinitiv i sein+zu+Infinitiv maroms mooanvue 3nauenns
ma supajicaomov He0OXIOHICMb AO0 MONCIUBICMb.
Koucmpyxyia haben+zu+Infinitiv akmusna: Ich habe dir etwas mitzuteilen. £ maro
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TOO1 JIe1110 CKa3aTu.

Koucempyruin sein+zu+Infinitiv nacuena: Dieser Text ist zu Ubersetzen. Ileii Texcr
MIOBHHEH OYTH TIEPEKIIaICHIM.

Ob6uU06i KOHCMPYKYIT MONCHA 3AMIHUMU DEYeHHAMU 3 MOOAIbHUMU OIECI08AMU
miissen, sollen a6o kénnen i éionosionum inghinimueom:

Ich habe dir etwas mitzuteilen = Ich muss dir etwas mitteilen.

Dieser Text ist zu Ubersetzen = Dieser Text soll (muss) Ubersetzt werden.

Dasiist leicht zu machen = Das kann leicht gemacht werden.

4.1.2 Buxonaitme énpagy 3a HACMYRHUM 3DA3KOM

Muster: Wussten Sie, dass man Altpapier leicht wiederverwerten kann? - Natiirlich,
Altpapier ist leicht wiederzuverwerten.

Wussten Sie...

1. dass man eigentlich viel mehr Energie aus Wind erzeugen kann?

2. dass man Textilreste zu hochwertigem Papier verarbeiten kann?

3. dass es bei uns Héuser gibt, die man im Winter fast ausschlieBlich mit
Sonnenwéirme beheizen kann?

4. dass man Autoabgase durch einen Katalysator entgiften kann?

5. dass man aus Miill Heizgas gewinnen kann?

6. dass man nicht einmal in der Schweiz mit Hilfe des Wassers den
Strombedarfdecken

kann?

7. dass man, wenn man ein Haus bauen will, in einigen Bundesldandern Zuschiisse fiir
eine Solaranlage bekommen kann?

4.1.3 Bukonaiime énpagy 3a HACMYNHUM 3DA3KOM

Muster: Man kann die Wahrheit seiner Aussage bestreiten. - Du irrst! Die Wahrheit
seiner Aussage ist nicht zu bestreiten.

1. Man kann Lebensmittel nach dem Ablauf des Verfallsdatums noch verkaufen.
2. Man kann dein altes Fahrrad nicht mehr verwenden.

3. Man kann die genaue Zahl der Weltbevolkerung leicht feststellen.

4. Man konnte diesen Fehler leicht vermeiden.

5. Man kann Lebensmittel in Kiihlschranken nicht lange frisch halten.

6. Man kann Salz nicht im Wasser 16sen.

7. Man kann diesen Artikel leicht ohne Worterbuch tibersetzen.

4.1.4 3aminimo mooanvni Oiecnosa sollen i miissen kowcmpykuicro
haben+zu+Infinitiv

1. Ich soll diesen Artikel tibersetzen.
2. Du sollst sofort die Aufgabe erfiillen.
3. Die Touristengruppe musste um 12 Uhr abreisen.
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4. Die Studenten sollen sich auf die Priifung vorbereiten.

5. Wir miissen die Texte in deutscher Sprache mit denen in der Muttersprache
vergleichen.

6. Unsere Seminargruppe soll die Ausstellung besichtigen.

7. Um die deutsche Sprache gut beherrschen, miissen wir viel iiben.

8. Du musst die Géaste um 12 Uhr vom Bahnhof abholen.

9. Jeder Mensch soll sein Wort halten.

10. Wir sollen diese Nachricht allen Mitgliedern unseres Seminars mitteilen.

4.1.5 3aminime y nacmynnux peuennsx koncmpykyito haben+zu+Infinitiv ua
sein+zu+Infinitiv

1. Ich habe diese Aufgabe zu 16sen.

2. Er hat die Eintrittskarten zu besorgen.
3. Wir haben diesen Artikel zu iibersetzen.
4. Ich habe den Brief sofort zu schreiben.
5. Ich habe das Telegramm zu schicken.

6. Du hast diese Ausstellung zu besuchen.

4.1.6 Tpaucghopmyiime nacmynui peueHHs, GUKOPUCMOEYIOUU 3AMICHIL MOOATILHUX
diecnie koncmpykyiro sein+zu+Infinitiv

1. Man soll alle Naturerscheinungen dialektisch betrachten.

2. Man konnte die Eintrittskarten friiher besorgen.

3. Man sollte diese Aufgabe unbedingt besprechen.

4. Man muss die Werke von Goethe im Original lesen.

5. Man sollte dieses Thema auf den Seiten der Zeitung beleuchten.
6. Man sollte alle VVorbereitungen treffen.

4.2 Fachtexte

Tewma: ompanoBaHHS TEKCTIB MPO(ECIMHOTO CIPSMYBaHHS.

Mera:

- (opMyBaHHS HaBYAJIBHUX CTPATET1 pOOOTH 3 IHIIOMOBHUM TEKCTOM
poQeciiHOro CpsIMyBaHHS;

- (bopmyBaHHS JEKCUYHOI KOMIETEHTHOCTI CTYACHTIB;

- PO3BUTOK HABUYOK CaMOCTIMHO TIpaIfoBaTH 3 HaBYAJIBHOIO JITEPATypoOIo,
BUKOPUCTOBYIOYM TEXHIUHI 3aCO0M Ta 1HHOPMAIIITHO-KOMYHIKAIIHI TEXHOJIOT1i;

- PO3BUTOK BMIHHS CAMOCTIHO KEPYBATH CBOEIO HABYAIBHOIO JISITLHICTIO.

[lepenik 3HaHb Ta YMiHb, SKi TOBUHHI HAOYTH CTY/ICHTH MICIIs OMPAIIOBAHHS TEMH:

- BMITH  cmiBBiiHOcuTH  (opmy  crmoBa/ TepMmiHa/  TEPMIHOJIOTIYHOTO
CJIOBOCIIOJTYYEHHSI Y TEKCTaX 3 HOro 3HAYCHHSM B EJIEKTPOHHOMY CJIOBHHKY;
pO3Mi3HaBaTU CKJIAJHI I'paMaTU4YHI KOHCTPYKIli, BUKOPUCTOBYIOUM T'paMaTUYHI
€JIEKTPOHHI JIOBITHUKH, CIIIBBITHOCUTH iX 31 3MICTOM,

- PO3YMITH 3MICT TEKCTY 3 (paxy ro0aabHO, 3 BIUIYYEHHSIM OCHOBHOT 1H(OopMaitii/
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JETATBHO;
- BMITH KPUTUYHO OIL[IHIOBATH 1H(POPMAILIIIO 3 TEKCTY, CUCTEMaTU3yBaTH Ta
KiacudiKyBaTH OTpUMaHy iH(opMalrio;
- BMITH NPAIIOBATH 3 JOBIJIKOBOIO JITEPATYpPOIO Ta BUKOPHCTOBYBATH TEXHIYHI
3aco0u Ta iHGOpPMaIIHHO-KOMYHIKAIlIiH1 TeXHOJIOTII.

Text 1. Konsumwiinsche der jungen Leute

Junge Leute unserer Tage konnen zufrieden sein: die Wirtschaft richtet sich sehr stark
nach ihren Konsumwiinschen, denn sie weil3, dass die Jugend tiber freies Geld fiir den
Luxuskonsum verfiigt.

Die Marktforscher schétzen, dass junge Leute in der Bundesrepublik iiber 55 Milliarden
Euro pro Jahr fiir thren personlichen Konsum verfligen. Bei Handy, Noutbook und
Kosmetika halten Jugendliche den Kaufrekord, bei Schuhen und Oberbekleidung sind sie
auch oben drauf. Die Modeindustrie wird ganz bewusst auf die Jugend ausgerichtet. Es
wurde untersucht und geschétzt, dass die Jugend in der Lage ist, pro Person und pro Jahr
rund 3000 Euro fiir ihre Konsumwiinsche auszugeben. 40 % werden fiir modische
Kleidung, rund 10 % fiir Kosmetika ausgegeben. Sehr viel geben auch Jugendliche fiir
Lokalbesuche aus.

Text 2: Marktarten

Abgeleitet aus der Kreislaufanalyse der Wirtschaft kann in der Okonomie im
allgemeinsten Sinne zwischen Giiter- und Faktormarkten unterschieden werden.

Auf den Giitermarkten kaufen die Haushalte Konsumgiiter (Konsumgiitermarkt)
bzw. beschaffen die Unternehmen Produktionsmittel (Investitionsgiitermarkt). Auf
den Faktormarkten werden die Produktionsfaktoren gehandelt: Boden auf dem
Boden- und Immobilienmarkt (Zeitungsanzeigen, Makler), Arbeit auf dem
Arbeitsmarkt (Arbeitsamt, Stellenanzeigen), Kapital auf dem Kapitalmarkt.

Die Beziehungen zwischen Haushalten und Unternehmen werden tiber Giiter- und
Faktormarkte vermittelt. In die kreislaufméassige Betrachtung der Wirtschaft wird der
Sektor Markt einbezogen. Da der Markt jedoch ein sehr abstrakter Begriff ist, muss
nicht immer eine landldaufig angenommene institutionelle Form des Marktes
vorliegen, zum Beispiel als Wochenmarkt, Automarkt u.a. Es muss auch nicht ein per-
sonlicher Kontakt zwischen Kéaufern und Verkdufern eintreten. Wenn Markt eine
Beziehung zwischen Anbietern und Nachfragern ist, kann auch ein Telefongespriach
zur Tatigung eines Kaufes oder die Vermittlung einer Arbeitsstelle tiber das
Arbeitsamt eine Marktbeziehung sein.

Als Konsumenten sind die Haushalte Nachfrager auf den Giitermirkten. An den
Faktormirkten treten sie als Anbieter von Faktorleistungen auf. Demgegeniiber
stethen die Unternchmen auf den Giitermérkten als Anbieter und auf den
Faktormairkten als Nachfrager.

Da sich auf den genannten Mérkten Verkédufer und Kéufer gegeniiberstehen, kann
unter bestimmten Bedingungen von Verkaufer- oder Kaufermarkt gesprochen
werden. Auf einem Verkdufermarkt befindet sich der Verkéufer in der giinstigeren
Position, weil
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—die angebotenen Giiter knapp sind und

—die Nachfrage grof3er als das Angebot ist (Nachfrageiiberhang). Auf dem
Kaufermarkt liegt der Vorteil beim Kaufer, da

—die angebotenen Giiter im Uberflul3 vorhanden sind und damit

— das Angebot grof3er als die Nachfrage ist (Angebotsiiberhang).

Text 3: Marktformen

Das Marktgeschehen wird durch die Zahl der Anbieter und Nachfrager auf einem
Markt beeinflusst. Es erfolgt eine Differenzierung der Mérkte nach der Zahl der
Marktteilnehmer (Anbieter und Nachfrager). Als Formen werden das Polypol,
Oligopol und Monopol unterschieden.

— In einem Polypol stehen sich viele (kleine) Wirtschaftseinheiten
gegeniiber.

— Bei einem Oligopol stehen wenigen (mittleren) Wirtschaftseinheiten viele oder
wenige andere Wirtschaftseinheiten gegeniiber.

— Im Monopol stehen einer (gro3en) Wirtschaftseinheit wenige oder viele andere
Wirtschaftseinheiten gegensber.

Der Polypol wird auch als vollstandige (freie oder reine) Konkurrenz (perfekter
Markt) bezeichnet. Ein wichtiges Merkmal dieser Marktform ist der Wettbewerb. Er
sorgt fuir ein Angebot, das nach den Wiinschen der Kaufer zusammengesetzt ist.

Die dominierende Marktform in einer industriell entwickelten Wirtschaft ist das
Angebotsoligopol, zum Beispiel Auto-, Zigaretten- und Benzinindustrie. Beim
Oligopol finden sich sowohl ausgepriagte Wettbewerbsbeziehungen als auch
deutliche Beschrankungen des Wettbewerbs.

Ein Markt, auf dem ein Anbieter vielen Nachfragern gegeniibersteht, wird Monopol
genannt. Ein wichtiges Merkmal dieser Marktform ist der fehlende Wettbewerb. Der
Anbieter hat eine marktbeherrschende Stellung; die Nachfrager miissen entweder sein
Angebot annehmen oder auf die Erfollung ihres Kaufwunsches verzichten.

Monopol und Polypol sind gewissermallen die Extreme der mdoglichen
Marktformen. Wahrend der Monopolist von den anderen Marktteilnehmern faktisch
unabhéngig ist, zum Beispiel in seiner Preispolitik, ist der Polypolist von den
Mitgliedern der eigenen Marktseite und der Marktgegenseite abhingig. In seiner
Preispolitik ist er damit vollig fremdbestimmt. Dem Wettbewerb entspricht diese
Form am direktesten.

Text 4: Die Wihrung

Begriff. Unsere Wahrung versteht man sowohl das gesetzlich geregelte Geldwesen,
die Geldverfassung, eines Staates (englische Wéhrung uns.), als auch die Geld- oder
Recheneinheit (DM-Wihrung, $ — Wihrung uns.).

Arten der Wihrung. Je nach dem Stoff, aus dem das Wahrungsgeld besteht, spricht
man von Metall — (Gold- bzw. Silber-) oder Papierwihrung. Wihrend bei der
Goldumlaufswahrung Goldmiinzen gesetzliches Zahlungsmittel und endgiiltiges Geld
waren, werden bei der Papierwahrung Geldzeichen aus Papier (Staatspapiergeld oder
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Banknoten) vom Staat als einzige gesetzliche Zahlungsmittel bestimmt.

Der Wert des Geldes. Frither meinte man, ,,gutes“ Geld muss einen hohen
Eigenwert haben oder mindestens durch Gold ,,gedeckt” sein. Heute wissen wir, dass
es gleichgiiltig ist, aus welchem Stoff das Geld besteht. Der Wert des Geldes beruht
lediglich in seiner Kaufkraft. Sie wird gemessen an der Giiter menge, die man fiir
eine bestimmte summe Geldes eintauschen kann. Steigen der Preise bedeutet Sinken
der Kaufkraft und Sinken der Preise Steigen der Kaufkraft des Geldes. Die Anderung
des geldwertes &uBlert sich demnach in der Verdnderung des allgemeinen
Preisstandes, des ,,Preisniveau.

Inflation und Deflation. Die Stabilitdit des Geldwertes héngt davon ab, dass
zwischen umlaufender Geldmenge und umzusetzender Giitermenge ein gewisses
Gleichgewicht besteht.

Die Preise steigen (Inflation), wenn die Giitermenge sich bei gleichbleibender,
nachfragewirksamer Geldmenge vermindert oder die nachfragewirksame Geldmenge
bei gleichbleibender Giitermenge vermehrt wird. Das Geld verliert an Wert.

Die Preise fallen (Deflation), wenn die nachfragewirksame Giitermenge sich bei
gleichbleibender Giitermenge vermindert oder die Giitermenge bei gleichbleibender,
nachfragewirksamer Geldmenge vermehrt wird.

Text 5: Der Wirtschaftskreislauf

In einer arbeitsteiligen Wirtschaft findet ein stindiger Austausch von Giitern
gegen Geld und Geld gegen Giiter statt.

Die privaten Haushalte stellen den Unternehmen ihre Arbeitskraft zur
Verfiigung. Als Gegenleistung dafiir erhalten sie Arbeitslohn, also Einkommen, das
sie wiederum dazu verwenden, die von den Unternehmen erzeugten Giiter zum
Verbrauch zu erwerben. So flieen die Einkommen als Konsumausgaben wieder den
Unternehmen zu, wihrend die hergestellten Giiter im Konsum der Haushalte ihre
letzte Verwendung finden. Die beiden Pole der Volkswirtschaft sind folglich sowonhl
durch Giiterstrome (Arbeitskraft, Konsumgiiter), als auch durch Geldstrome
(Arbeitslohn, Konsumausgaben) miteinander verbunden. Jedem Giiterstrom, der von
einem Wirtschaftssektor zum anderen fliefit, entspricht ein entgegen gesetzter
Geldstrom. Um dieses Beziehungsgeflecht zu veranschaulichen bediente sich
Francois Quesnay 1758 erstmals eines Kreislaufmodells (in Anlehnung an den
menschlichen Blutkreislauf), das seitdem zum unverzichtbaren Bestand des
wirtschaftswissenschaftlichen Denkens gehort.

Wird die Kreislaufbetrachtung erweitert, ergibt sich ein wirklichkeitsnéheres
Bild. Denn tatsdchlich geben die Haushalte einen Teil ihres Einkommens nicht fiir
Konsumzwecke aus, sondern bilden Ersparnisse und andererseits werden die
erzeugten Giiter nicht vollstindig verbraucht, sondern teilweise zum Ausbau des
Produktionsapparates verwendet, also investiert. Das Sammeln der Spareinlagen und
deren Vergabe fiir Investitionen besorgt das Bankensystem. Die mit den Ersparnissen
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finanzierten Investitionen der Unternehmen fuhren zu einem Anwachsen der
Produktionsmdéglichkeiten. Durch Sparen und Investieren wird somit die Giitermenge
im Kreislauf verdandert: die Wirtschaft wéchst.

Durch die Einbeziehung des staatlichen Sektors erweitert sich der
Wirtschaftskreislauf abermals. Der Staat {ibernimmt Umverteilungsausgaben und
leistet Transferzahlungen an die Haushalte. Er produziert "offentliche Giiter"
(Ausbildung, Recht und Sicherheit, Umweltschutz), die der private
Unternehmenssektor nicht oder nicht im gesellschaftlich wiinschenwerten Umfang
anbieten wiirde.

In der Betrachtung des Wirtschaftsprozesses konnen schlieflich noch die
Austauschbeziehungen mit dem Ausland beriicksichtigt werden.

Text 6: Das Sozialprodukt

Das gesamtwirtschaftliche Produktionsergebnis' einer Volkswirtschaft bezeichnet
man als Sozialprodukt. Es umfasst den Wert aller Konsum- und Produktionsgiiter
sowie aller Dienstleistungen, die innerhalb eines Jahres in einer Volkswirtschaft
erzeugt werden. Das Sozialprodukt stellt einen Messwert dar, der Aufschluss iiber die
gesamtwirtschaftliche Entwicklung gibt und zugleich einen internationalen Vergleich
zulasst.

Berechnen lésst sich das Sozialprodukt unter dem Blickwinkel der Entstehung, der
Verteilung und der Verwendung. Der Entstehungsrechnung liegt die Wertschopfung
in allen Betrieben und Wirtschaftsbereichen zugrunde. Man kann die Wertschopfung
bestimmen, indem man alle durch Produktion neu geschaffenen Werte in einem
Wirtschaftsbereich zusammenfasst. Um Doppelzdhlungen auszuschlielen, miissen
vom Produktionsergebnis jedes Wirtschaftsbereiches die Werte aller bezogenen Roh-,
Hilfs- und Betriebsstoffe sowie aller fremden Dienstleistungen abgezogen werden.
Der sich daraus ergebende Netto- Produktionswert entspricht der Wertschopfung des
Bereichs und bildet einen Teil der gesamten volkswirtschaftlichen Wertschopfung. An
der Hohe der Wertschopfung und dem Anteil jedes Wirtschaftszweiges an ihrer
Entstehung konnen Wirtschaftskraft und -struktur eines Landes abgelesen werden.

Alle neuen Werte werden durch Produktionsleistungen geschaffen: durch die
Leistungen der Produktionsfaktoren, die dafiir eine entsprechende Gegenleistung in
Geld empfangen. Die Summe der Einkommen, die durch Beteiligung am
Produktionsprozess entstehen, bezeichnet man als Volkseinkommen. Es setzt sich
zusammen aus Lohnen und Gehélter, Unternehmergewinnen, Zinsen, Dividenden und
Einkommen aus Vermietung. Der zur Verteilung stehende Betrag ergibt sich aus dem
Bruttosozialprodukt nach Abzug der im Marktpreis der Giiter Und Dienstleistungen
enthaltenen, an den Staat abzuflihrenden indirekten Steuern und der durch Abnutzung
der Produktionsanlagen bedingten Kosten.

Von den alljdhrlich erzeugten Giitern und Dienstleistungen wird der grofite Teil fiir
den privaten und 6ffentlichen Verbrauch verwendet. Zum privaten Verbrauch zéhlen
alle Kédufe, die von den Haushalten vorgenommen werden; der Staatsverbrauch
umfasst die laufenden Ausgaben fiir die Bereitstellung offentlicher Dienste wie
Verwaltung, Bildung usw. Weitere Teile des Sozialprodukts dienen nicht dem
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Konsum, sondern - als Investitionen - der Erneuerung oder Erweiterung von
Produktionsanlagen. SchlieBlich wird ein Teil der Giiter exportiert und damit der
inldndischen Verwendung entzogen.

Text 7: Die Preisbildung

Jedes Zusammenwirken von Angebot und Nachfragel wird in der
Wirtschaftswissenschaft als Markt bezeichnet. Auf dem Markt vollzieht sich der
Ausgleich zwischen den unterschiedlichen Interessen der Teilnehmer, nimlich denen
der Anbieter, die fiir ithre Giiter einen mdglichst hohen Preis erzielen, und denen der
Nachfrager, die gewiinschten Giiter moglichst preisgiinstig einkaufen wollen. Durch
seine vermittelnde Funktion ermdglicht der Markt erst den Austausch der
produzierten Konsumgiiter und der Dienstleistungen.

Der Tauschwert, den ein Gut im Verhiltnis zu anderen Giitern hat, driickt sich in
einem Geldbetrag aus, dem Preis. Auf die Hohe des Preises wirken verschiedene
Faktoren ein, in erster Linie natiirlich die bei der Herstellung entstehenden Kosten.
Langfristig werden die Unternehmen den Preis fiir die von ihnen angebotenen Giiter
so festsetzen, dass die Herstellungskosten (einschlieBlich eines Betrags fiir die
Unternehmerleistung) gedeckt sind und zusétzlich ein Gewinn erzielt wird, aus dem
die notwendigen Investitionen9 finanziert werden konnen. Auf einem freien Markt
gibt es allerdings keine Garantie dafiir, dass sich ein Gut zu dem so kalkulierten Preis
auch absetzen lédsst. Bleibt die Nachfrage nach ihm gering, weil es an Kaufkraft fehlt
oder weil giinstigere Konkurrenzangebote vorliegen, so wird der Anbieter den Preis
senken oder die Produktion des Gutes einstellen miissen. Umgekehrt besteht die
Moglichkeit zu Preiserhihungen, wenn die Nachfrage das Angebot iibersteigt oder
wenn die Kaufkraft hoch ist.

Ob und in welchen Maf3e dieser Mechanismus wirksam wir, hingt wesentlich von
den vorherrschenden Marktformen ab. iiberall, wo auf der Angebots- oder
Nachfrageseite Marktmacht ausgeiibt werden kann, ist die freie Preisbildung auf3er
Kraft gesetzt. So gibt es in einigen Bereichen der Wirtschaft marktbeherrschende
Unternehmen, die die Preise flir ihre Branche beeinflussen konnen (Preisfiihrer).
Auch durch vertragsmiilige Vereinbarungen von Unternehmen der gleichen Branche
(Kartelle) kann die Preisgestaltung einseitig beeinflulit werden. Eine extreme Form
gelenkter Preisbildung ist dann gegeben, wenn das gesamte Angebot in der Hand
eines einzigen Verkdufers liegt (Monopol). In der Praxis handelt es sich jedoch um
offentliche Monopole, die einer gewissen politischen Kontrolle unterliegen und ihre
beherrschende Marktstellung nicht zu willkérlichen Preisfestsetzungen ausnutzen
konnen.

Text 8: Deutsche Kiiche

Die Deutschen essen gewdshnlich viermal am Tage. Man friihstiickt gewohnlich
um 7 Uhr. Fiir die Arbeiter, die ihre Arbeit um 6 Uhr morgens anfangen, gibt es eine
Friihstiickpause. Wahrend des Arbeitstages macht man vielmals die sogenannten
Kaffeepausen. Sie dauert 1-15 Minuten. Um 12 Uhr essen die Deutschen zu Mittag.
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Die erste Speise zum Mittagessen wird in Deutschland selten zu bereitet. Das sind
vor allem verschiedene Bouillons und Soljankas, die man in den Tassen serviert.

Als Nachtisch ist man Obst oder SiiBigkeiten (Pudding, Kompott oder
Schlagsahne). Um sechs Uhr isst man zu Abendbrot. Das Abendbrot wird oft kalt
serviert. Es gibt Brot mit Butter, Wurst, Kise, Schinken, Eier. Man trinkt Tee mit
oder ohne Zitronen.

Die Deutschen haben ihre nationale Kiiche. Sie ist reich an Fleischgerichten. Eines
der beliebtesten Nationalgerichte ist ,Eisbein“ — abgekochte Schweinsbeine.
,Hackerpeter — rohes Hackfleisch, stark gewiirzt, - ist auch Liebgericht von
Deutschen. Als Beilage dienen Kartoffeln, Blumenkohl, Gemiise. Die Deutschen
essen wenig Brot.

Als Hauptgetrink ist der Kaffee. Sehr beliebt ist auch das Bier. Jede Stadt hat auch
eigene Biersorte und ist auf sie stolz.

Text 9: Gute Griinde fiir Deutsch

Konnen Sie ein paar gute Griinde (npuuunu) nennen, Deutsch zu lernen? Mehr als
100 Millionen Menschen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz sind mit
Deutsch aufgewachsen.  Deutsch-  Muttersprachler sind also die grofite
Sprachgemeinschaft innerhalb (in) Europas, vor Englisch und Franzosisch.
AuBerhalb (3a meacamu) Europas sieht es etwas anders aus: auf der Liste der
Weltsprachen steht Deutsch weit hinter Englisch, Chinesisch und Hindi, aber
immerhin (trotzdem) unter den ersten zwolf, vor Japanisch, Koreanisch und Finnisch.

Wenn Schiiler in anderen Léandern, zum Beispiel in Spanien oder Frankreich, sich
zwischen Deutsch und einer anderen Fremdsprache entscheiden (supiwysamu)
miissen, wihlen sie oft die andere Fremdsprache. Deutsch ist nicht die beliebteste
Sprache. Und wenn man fragt, warum das so ist, bekommt man oft zu die Antwort:
Deutsch ist nicht ganz einfach. Zu viele Artikel und Endungen, zu viele Geschlechter
(das Geschlecht - pio) und Regeln. Das schreckt ab! (abschrecken - sionsxysamu)
Aber gerade (came) das sollte ein guter Grund sein, Deutsch zu lernen! Denn einfach
— das kann schlieflich jeder. Wer Deutsch beherrscht (sorodimu), kann etwas
Besonderes! Etwas, das nicht jeder kann. Nicht_jeder Deutsche. Englisch ist der
Volkswagen unter den Sprachen, Deutsch der Rolls-Royce.

Zu den Nachteilen {iber die deutsche Sprache gehort kein besonders schoner Klang
(36yuanns). Sie ist nicht so melodids wie das Franzosische, nicht so weich wie das
Englische, nicht so temperamentvoll wie das Italienische, nicht so schwermiitig
(menanxoniunuut) Wie das Russische. Deutsch, wie man behauptet, klingt wie eine
Zementmischmaschine. Doch wenn man lange und fleifig an der deutschen
Sprache arbeitet, dann erkennt (erkennen - posniznasamu) man im Klangspiel eine
wunderbare und kraftvolle Schonheit. Wie bei jeder Sprache, es héngt davon ab
(abhdngen von Dat. — 3anexcamu 6id), Wer sie spricht — und wie. Der Ton macht die
Musik. Darum war Deutsch eine lange Zeit die filhrende Sprache der Musik. Von
Johann Sebastian Bach bis Johann Strauf3: Deutsch war — und ist es noch heute — eine
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der wichtigsten Sprachen auf den Konzert- und Opernbiihnen dieser Welt. Wer
klassischen Gesang studiert, der sollte Deutsch beherrschen.

Deutschland ist ein tolles Land mit so vielen Kulturgiitern (die Kulturgiiter —
KyiemypHi apmegaxkmu), interessanten Stddten, schonen Landschaften und der
besten Infrastruktur weltweit! Um das alles zu erleben (ausprobieren), sollte man gut
Deutsch beherrschen.

Text 10: Auch in Zeiten des Internets werden noch Biicher gelesen*.

Seit Jahrzehnten steigt der Umsatz des deutschen Buchhandels (mit einem
kleinen Einbruch zwischen 2001 und 2004) jahrlich um rund ein Prozent; 2009
erreichte die Produktion den sagenhaften Wert von 93124 neuen Titeln. Wo also ist
sie, die viel beschworene Krise des Lesens und der deutschen Buchnation? Kann es
tatsdchlich sein, dass wir es mit einer Verlagsbranche zu tun haben, die
unerschiitterlich und wie bléde iiber jede faktische Nachfrage hinweg produziert?
Und damit niemand denke, es konne sich nur um eine Konjunktur von Bildbédnden,
Kochbiichern und Ratgebern handeln: Mit einem Drittel aller verkauften Biicher stellt
die Belletristik das stdrkste und noch immer wachsende Segment. Mit anderen
Worten und allen pessimistischen Einschdtzungen zum Trotz: Es muss die Menschen
geben, die diese Biicher lesen und besitzen wollen — oder die zumindest zuhauf
andere Menschen kennen, denen sie die Biicher zum Besitz oder zur Lektiire
schenken wollen.

Aber natiirlich — es gibt auch andere Zahlen, die den Grund zu der verbreiteten
Niedergangsvermutung legen. Ein Viertel aller Jugendlichen und Erwachsenen liest
nie, ein Viertel der Gesamtbevolkerung findet, dass Lesen sie zu sehr anstrenge.
Sechs Prozent der erwachsenen Bevolkerung rechnen zu den funktionellen
Analphabeten, also zu den Menschen, die lesen und schreiben gelernt, aber
tatsdchlich damit groe Schwierigkeiten haben. Auch die Zahl der jihrlich — von
wem auch immer — gelesenen Biicher und die Zahl der im Durchschnittshaushalt
vorhandenen Biicher sinken. Und wenn man ein wenig weiter in die Kapillaren des
Leseverhaltens vordringen will: Manche Zahlen sprechen dafiir, dass auch die
Buchleser nur noch in Happchen oder mehrere Biicher nebeneinander oder sogar bet
Nichtgefallen niemals zu Ende lesen. GroB ist auch die Zahl der Schufte, die von
Biichern einseitig Spannung und Unterhaltung fordern.

Aber was ist damit gesagt? Dass zu dem Nichtleser nun auch noch der
maklerische, schlecht disziplinierte und vergniigungssiichtige Leser tritt? Tatsidchlich
lassen sich die Statistiken auch anders lesen: Dem Viertel der Nichtleser steht ein
ebenso unerschiitterliches Viertel von Viellesern gegeniiber. Ein Viertel betrachtet
Biicher als gute Freunde, liest ein- oder mehrmals pro Woche in ihnen, ein Fiinftel
sogar tiglich. Ein knappes Zehntel liest zwanzig bis flinfzig Biicher im Jahr. Nimmt
man Zeitungen und Zeitschriften hinzu, kommt man auf einen Anteil der Vielleser an
der Bevdlkerung von iiber einem Drittel; und dieses Verhiltnis dndert sich nicht,
wenn man ausschlieBlich Menschen mit Migrationshintergrund befragt. Wenn
Leseverhalten ein Hinweis auf Bildung und Bildungsehrgeiz ist, dann unterscheidet

54



sich das vielfach beargwohnte Migrantenmilieu in nichts von der deutschen
Mehrheitsbevolkerung.

Das sollte doch ermutigend sein. Ein solider Sockel von Viellesern steht einem,
zugegebenermallen ebenso soliden Sockel von Nichtlesern gegeniiber. Kann man
mehr liberhaupt erwarten? War es jemals anders? Der Pessimismus kann Nahrung nur
finden, wenn er erwartet, dass mit der steigenden Zahl von hdoheren
Bildungsabschliissen, von Abitur und Hochschuldiplomen, auch die Zahl der Leser
zunehmen miisse. Das tut sie freilich nicht. Die Lektiireneigung bleibt, bei Deutschen
ebenso wie bei Migranten, unverriickbar gekniipft an das Bildungsniveau der
Elternhauses. Jugendliche, auch wenn sie eine hohere Berufsqualifikation erwerben
als ihre Eltern, verdndern augenscheinlich das ererbte Leseverhalten nicht.

Indes haben alle Statistiken einen Fehler: Sie beriicksichtigen nur das
Freizeitverhalten. Was aber ist mit der beruflich erforderlichen Lektiire? Ist nicht
anzunehmen, dass gerade aufstrebende Schichten vornehmlich lesen, um in ihrem
Beruf voranzukommen? Und ist gesagt, dass sie zu diesem Zweck ausschlieBlich
Biicher konsumieren miissen? Was ist mit dem Internet und seiner {iberbordenden
Fiille an Informationen und Fachwissen?

Das Internet ist die grof3e Leerstelle in der zeitgenossischen Leseforschung. 72
Prozent der Deutschen sind mittlerweile online, 90 Prozent der Schulkinder haben,
vorsichtig geschitzt, einen Computerzugang. Bei Jugendlichen, deren nachlassende
Neigung zu Druckerzeugnissen so lebhaft beklagt wird, hat das Internet alle {ibrigen
Freizeitbeschéftigungen auf hintere Plitze verdringt. Und was, glauben die
Lesepessimisten, machen die Nutzer im Internet? Sicherlich horen sie auch viel
Musik und schauen Videos auf YouTube; aber vor allem anderen ist das Internet ein
Lesemedium. Selbst die Begeisterung fiir das Gesehene und Gehorte schlagt sich
augenblicks in — gelesenen und geschriebenen — Diskussionen nieder. Und all die
Fanseiten, die sich mit der Fortdichtung von geliebten Fernsehserien, Romanen oder
Kinderbiichern beschéftigen — in welchem Medium driicken sie ihren Enthusiasmus
wohl aus? Im Medium der Schrift. Im Internet lduft, neben anderem, auch ein grof3er
Transmissionsriemen, der unabléssig Bilder und Tone in Texte libersetzt.

AuBern Sie Ihre Meinung zu folgenden Fragen schriftlich:
Lesen wir in Zukunft noch Biicher, Magazine und Zeitungen?
Welche Rolle spielen die Biicher in unserem Zeitalter?

Das Internet als ein Lesemedium

Die Biicher im Leben von Jugendlichen

Diskussionsfragen:
- Warum liest man noch die Biicher?
- Welche Rolle spielt das Buch in der modernen Gesellschaft?
- Warum lesen die Jugendlichen weniger als die dltere Generation?
- Hat sich die Rolle des Buches im Zeitalter des Internets verandert?
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4.3. In¢iniTuBHi 3BopoTH: UM...ZU, Statt...zu, ohne...zu

Tema: 3Ha4yeHHs iH(IHITUBHUX 3BOPOTIB: UM...zU, statt...zu, ohne...zu Ta mpaBwuia ix
BXKUBaHHS.

Mera:

- cucrteMmarm3ailis 3HaHb 3 Temu «lHiHITHBHI 3BOpoTH: UM...ZU, Sstatt...zu,
ohne...zuy»;

- (opmyBaHHS rpaMaTUYHOT KOMIIETEHIIIT CTYICHTIB;

- PO3BHUTOK HaBUYOK CAMOCTIITHOI poOOTH i MOTHBAIIIi IO MTOAATBIIIOTO OBOJIOIIHHS
IHIIIOMOBHOIO KYJIBTYPOIO.

3aBJIaHHS:
- ompalloBat TeMy: «IH(IHITHBHI 3BOPOTH: UM...ZU, Statt...zu, ohne...zux»;

- BHKOHATH HpaKTI/I‘-IHi 3aBJaHH.

[lepenik 3HaHb Ta YMIHb, SIK1 IOBUHHI HA0OYTH CTYAECHTH ITICJISA OIIPAIIOBAHHS TEMU:

- 3HATM OCHOBHI MpaBWJa BXHUBaHHS 1H(IHITUBHUX 3BOPOTIB: UM...zU, statt...zu,
ohne...zZU B MHCEMHOMY Ta YCHOMY MOBJICHHI;

- BMITH NPaBWJIBHO NIEPEKIAAATH 1H(PIHITUBHI 3BOPOTHU BIJIMOBITHO 10 KOHTEKCTY.

4.3.1 O3naiiommecs 3 HACMYRHUM ZDAMAMUYHUM KOMEHMApPem
I'pamamuunuu komenmap

ohne +(zu)+ Infinitiv

L]eii 360pom nepexnadaemvpcs JIENPUKMEMHUKOM i3 3anepeyeHHsIM

Er geht vorbei ohne mich zu bemerken. — Biu fife moB3, He moMiyaro4u MEHE.

Herr Schmidt macht einen Vortrag, ohne in die Unterlagen zu gucken. — ITau IImiar
pOOUTH TOTIOB1/Ib, HE 3arIsiAl0uH J0 TMarepis.

um +(zu)+ Infinitiv

L]e Hatibinbuws po3no6cro0iceHUli 360pom, SKULL MAE 084 3HAYEHHSL.

1. Iloznauae memy i nepexnaoacmuvcs 0Js1 mo2o, woo:

Wir lernen Deutsch um frei zu sprechen. - Mu BuMMO HiMeEIbKY, OO BUIBHO
PO3MOBJISITH.

2. [lo3nauae HAcHiOOK i nepexiadacmvbcs maKodc 0 mo2o, woo:

Das Midchen ist zu klein um den Text zu verstehen. - JliBunnka 3anaaro Maia, o0
3pO3YMITH TEKCT.

3s6opom um +(zu)+ Infinitiv moorce cmosimu ne minoxku nanpukinyi, ane i Ha nNOYaAMKy
DpeUenHsL:

Um eine Fremdsprache zu beherrschen muss man sehr viel arbeiten. — II{o0
OBOJIO/IITH 1HO3EMHOIO MOBOIO, Tpeba O6araTo mpairoBaTH.

statt +(zu)+ Infinitiv

Lleti 360pom nepexnaoacmucs 3amicms mo2o0, woo:

Frau Schmidt bearbeitet die Korrespondenz, statt die Besucher zu empfangen. — ITani
[ImiaT onpaiboBy€e KOPECTOHACHITI0, 3aMICTh TOT0, 1100 3yCTpiyaTH BiIBIyBayiB.
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4.3.2. Ilepexknadimov nacmynHi peueHHs YKPATHCbKOIO MOGOIO

. Wir unternehmen diese Reise, ohne Schwierigkeiten zu vermeiden.
. Er erfiillt alles schnell, ohne sich verantwortlich zu fillen.
. Mein Freund fahrt ins Ausland, ohne eine Fremdsprache zu beherrschen.
. Sie ging fort, ohne sich zu bedanken.
. Er gab das Buch zuriick, ohne es gelesen zu haben.
. Ohne ein Wort gesagt zu haben, ging er fort.
. Der Professor erklart den neuen Lehrstoff, ohne uns den alten abgefragt zu haben.
. Sie verlief3 das Zimmer, ohne dass jemand das bemerkte.
. Er machte das Fenster zu, ohne dass jemand ihn darum gebeten hatte.
10. Das Madchen nahm das Buch, ohne dass jemand ihm das erlaubte.

O©CoWO~NOUI,WN -

4.3.3. Ymeopimo 3 nacmynuux 060x peuens inginimueny koncmpykuiio ohne... zu

1. Er kann den Text tibersetzen. Er benutzt das Worterbuch nicht.

2. Klaus verkiindet dem Meister seine Entlassung. Er nennt keinen Grund.

3. Karl unterhielt sich oft mit dem Publikum. Er hatte vor Verhaftung keine Angst.
4. Mein Freund ist gestern abgefahren. Er hat sich nicht verabschiedet.

5. Viele stehen vor dem Ehrendenkmal. Sie sagen kein Wort.

6. Der Zug fuhr bis Berlin. Er hielt nicht an den kleinen Stationen.

7. Er gab mir Geld. Er zzhlte es nicht.

4.3.4. Ymeopims 3 nacmynHux 060x peuens iHpinimueHy koncmpykuiro statt... zu

1. Er geht ins Theater. Er bereitet sich nicht auf die Priifung vor.

2. Sie geht zum Bahnhof zu FuB. Sie fahrt nicht mit dem Bus.

3. Er begann eine neue Arbeit. Er beendete die alte nicht.

4. Sie gehen nach Hause. Sie nehmen an der Versammlung nicht teil.

5. Die Polizei ging an Karl vorbei. Sie kontrollierte seine Dokumente nicht.

6. Sie blieb einige Tage mehr auf dem Urlaub. Sie kehrte nicht rechtzeitig zuriick.
7. Er hilft seinen Freunden nicht. Er fahrt auf den Urlaub.

4.3.5. Tpancghopmyitme euoineni Kypcueom peueHHs 6 iHQIHIMUBHI KOHCMPYKUIT
um... zu, ohne... zu aéo statt... zu

1. Drei Bankréuber iiberfielen eine Bank. Se wollten schnell reich werden.
2. Se Zihlten das Geld nicht. Sie steckten es in die Aktentaschen.
3. Se nahmen nicht die beiden Taschen mit. Sie lielen eine Tasche im Wagen liegen.
4. Sie fuhren zum Flughafen. Se wollten nach Amerika kommen.
5. Er hat den Wagen gefahren. Er besal3 keinen Flihrerschein.

6. Se hat den Unfall nicht gemeldet. Sie ist einfach weitergefahren.

7. Herr Huber hatte eine Halskette bestellt. Er wollte sie seiner Frau zum Geburtstag
schenken.

8. Marta fahrt nach Berlin. Se diberlegt nicht lange.

4.3.6. 3’conaitme 20106He peueHHA CNOUAMKY 3 PEUECHHAM A4, NOMIM 3 peUeHHAM O

57



1. Der Schriftsteller schrieb seinen Roman, ohne ...

a) er machte keine Pause;

0) kein Verlag hatte ihm die Abnahme garantiert.

2. An der Grenze zeigte der Reisende seinen Pal3, ohne ...
a) der Beamte warf keinen Blick hinein;

0) er war gar nicht darum gebeten worden.

3. Er machte die Taschenlampe an, (damit oder um...zu)
a) sein Freund konnte ihn sehen;

0) er konnte von seinem Freund gesehen werden.

4. Er trug das Gepack fiinf Stockwerke hoch, statt...

a) seine Kinder halfen ihm nicht dabei;

0) er benutzte den Fahrstuhl nicht.

5. Die Unternehmensleitung erlaubte sich teure private Ausgaben, statt...
a) sie dachte nicht an das Wohl der Firma;

0) wichtige Investitionen wurden nicht gemacht.

6. Die Eigentiimer verkauften die Firma, ohne ...

a) der Betriebsrat wurde nicht informiert;

0) sie informierten den Betriebsrat nicht davon.

4.3.7. /lonognimsb peuenns 3a 3pa3Kom

Muster: Ich beeile mich, um ... zu ... (nicht zu kommen) - Ich beeile mich um nicht
spdt zu kommen.

1. Peter geht ins Badezimmer, um ... zu ... (sich rasieren).

2. Er bleibt zu Hause, um ... zu ... (etwas arbeiten).

3. Ich lese diesen Artikel, um ... zu ...(morgen im Unterricht dariiber sprechen).
4. Sprich leiser, um ... zu ... (das Kind nicht wecken).

5. Fahre mit der U-Bahn, um ... zu ... (den Zug nicht verpassen).

4.3.8. Cknadims 00ne peuenns 3 um ... Zu 3a 3pa3Kom

Muster: Ich gehe in die Bibliothek. Ich will dort arbeiten. - Ich gehe in die
Bibliothek, um dort zu arbeiten.

1. Wir fahren an die See. Wir wollen uns dort erholen.

2. Anja geht in das Warenhaus. Sie will sich ein neues Kleid kaufen.

3. Ich fahre zum Bahnhof. Ich muf8 meinen Freund begleiten.

4. Die Touristen machen eine Rundfahrt durch die Stadt. Sie wollen alle
Sehenswiirdigkeiten besichtigen.

5. Er bleibt am Abend zu Hause. Er will noch etwas arbeiten.

6. Pawel geht zur Auskunft. Er will die Ankunfstzeit des Zuges erfahren.
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4.4 TlinpsaaHi peyeHHA
Tema: cTpykTypa miapsiAHUX PEYCHb PI3HUX THUIIIB.

Mera:
- cucTtemaruzailis 3HaHb 3 Temu «[ligpsanHi peueHHs Y,
- (opmyBaHHS rpaMaTHIHOT KOMIIETEHIIIi CTY/ICHTIB,;

- PO3BUTOK HaBHYOK CaMOCTIMHOI poOOTH i MOTHBAILII1 10 MOJATIBIIIOT0 OBOJIOIHHS

1HIIIOMOBHOIO KYJBTYPOIO.

3aBIaHHS:
- onpaittoBatu Temy: «IliapsaHi pedeHHs»;

- BHKOHATH HpaKTI/I‘{Hi 3aBJaHH.

[lepenik 3HaHb Ta YMIHb, SIK1 IOBUHHI HA0OYTH CTYAECHTH ITICJIA OIIPAIIOBAHHS TEMU:

- 3HATU CTPYKTYPY MIAPSIHUX PEUYEHb, CIIOTYUYHUKH MIJIPSTHOCTI;
- BMITH NPAaBWIBHO BKMBATH Ta NEPEKIAAATH MIAPSAIHI PEUCHHS.

4.4.1 Ubersetzen Sie

1. Jugendliche, die einen guten Schulabschluss haben, finden leichter eine

Lehrstelle.

Wir miissen noch den Artikel beenden, der heute gedruckt werden soll.
Die Frau, die dort steht, kennt den Weg nicht.

Der Mann, den ich gefragt habe, ist nicht von hier.

Das Kind, dem ich geantwortet habe, versteht mich nicht.

ok wn

aushalten.
7. Die Zuschauer, denen die Auffiihrung nicht gefiel, verlieBen das Theater.
8. Die Bibliothek, deren Rdume renoviert werden, ist zurzeit geschlossen.
9. Das Gebiude, dessen Dach schadhaft ist, soll renoviert werden.
10.Die Busse, deren Motoren zu alt sind, miissen verkauft werden.

4.4.2 Setzen Sie das Relativpronomen im Nominativ und Akkusativ ein:
1. Was kostet der Lautsprecher, ... hier in der Ecke steht?
2. Haben Sie auch Wanduhren, ... mit einer Batterie betrieben werden?

Die Einwohner konnen den Verkehrslarm, der ithren Schlaf stort, kaum noch

3. Ich suche einen Elektrokocher, ... man auf verschiedene Temperaturen

einstellen kann.
Haben Sie Biirolampen, ... man am Schreibtisch anschrauben kann?

o B

betreiben kann.

Ich suche ein Kofferradio, ... man sowohl mit Batterie als auch mit Netzstrom

6. Haben Sie auch Armbanduhren, ... sich automatisch durch die Armbewegung

aufziehen?

7. Das ist ein Kastchen mit Spieluhr, ... ein Lied spielt, wenn man den Deckel

Offnet.

8. Hier sind die Kerzen, ... nicht nur leuchten, sondern auch Insekten vertreiben.
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9.

Haben Sie auch einen Kiihlschrank, ... man im Campingwagen mitnehmen
kann?

10.Haben Sie Batterien, ... wieder aufgeladen werden konnen?

4.4.3 Erklaren Sie die Worter mit einem Relativsatz:

ein Segelflugzeug (ohne Motor durch die Luft fliegen)
Ein Segelflugzeug ist ein Flugzeug, das ohne Motor durch die Luft
fliegt.

1. ein Flussschiff (auf Fliissen verkehren)

2. ein Holzhaus (aus Holz gebaut sein)

3. eine Wochenzeitung (jede Woche einmal erscheinen)

4. ein Elektromotor (von elektrischem Strom getrieben werden)
5.
6
7
8
9.
1

ein Motorboot (?)

. eine Mehlspeise (aus Mehl zubereitet werden)
. ein Kartoffelsalat (?)
. eine Orgelmusik (mit einer Orgel ausgefiihrt werden)

eine Blasmusik (mit Blasinstrumenten...)

0.ein SiiBwasserfisch (?)

4.4.4 Bilden Sie Fragen nach dem Muster:

NGO~ WDE

Mein Onkel hat mir ein Haus vererbt.
Was machst du mit dem Haus, das dir dein Onkel vererbt hat?
Ich habe 1000 Euro im Lotto gewonnen.
Mein Hund bellt von morgens bis abends.
Meine Freundin hat das Biigeleisen kaputtgemacht.
Meine Freunde haben mir eine Palme gekauft.
Meine Eltern haben mir einen Computer gekauft.
Mein Papagei ruft immer ,,Faulpelz®.
Meine Verwandten haben mir ein Klavier geschenkt.
Meine Katze stichlt mir das Fleisch aus der Kiiche.

445 Beginnen Sie mit ,,Was hat er denn mit ... gemacht?“

'4@90.\‘.@9“:“90!\’!—‘

Er hat sich Négel gekauft.
Was hat er denn mit den Ndgeln gemacht, die er sich gekauft hat?
Er hat sich Farbe (f) gekauft.
Sie hat sich Topfpflanzen besorgt.
Der Schriftsteller hat einen Roman geschrieben.
Die Kinder haben Kreide (f) aus der Schule mitgenommen.
Er hat ein Holzhaus gebaut.
Der junge Mann hat das Auto kaputtgefahren.
Die Nachbarin hat sich Kleiderstoffe (PI.) gekauft.
Fritz hat einen Jagdhund gefunden.
Mein Bruder hat ein Motorboot gekauft.

O Herr Miiller hat sein Auto repariert.
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4.4.6 Bilden Sie Sitze nach folgendem Muster. Vor dem Relativpronomen
steht eine Priposition.

=

ok~ w

Was ist ein Pass? (Ausweis (m) mit/in andere Staaten reisen
konnen).
Ein Pass ist ein Ausweis, mit dem man in andere Staaten reisen
kann.
Was ist ein Holzfass? (Behélter (m) / in / z.B. Wein lagern konnen).
Was ist ein Fahrrad? (Verkehrsmittel (n) / mit / sich mit eigener Kraft
fortbewegen konnen).
Was ist eine Dachrinne? (Rohr (n) / durch / das Regenwasser vom Dach leiten)
Was ist ein Staubsauger? (Maschine (f) / mit / Teppiche sdubern).
Was ist ein Videorekorder? (Gerdt (n) / mit / Fernsehsendungen aufnehmen
und wiedergeben konnen).
Was ist eine Lupe? (Glas (n) / mit / kleine Dinge grof3 sehen kdnnen).
Was ist ein Tresor? (Schrank (m) aus Stahl / in / das Geld vor Dieben oder
Feuer schiitzen konnen).
Was ist ein Herd? (Kiicheneinrichtung (f) / auf / warme Speisen zubereiten
konnen).

4.4.6 Erginzen Sie das Relativpronomen im Nominativ, Dativ oder

1.

Akkusativ.
Die Reisenden, ..., wechselten das Hotel.
a)... man ziemlich unhoflich bedient hatte.
b)... das Essen nicht schmeckte.
c)... wegen des Larms nicht schlafen konnten.
Wer ist die Frau, ...?
a)... immer so laut lacht.
b)... du eben begrii}it hast.
c)... du gestern angerufen hast.
Kennst du die Leute, ...?
a)... diese Autos gehoren.
b)... da vor der Tiir stehen.
c)... der Biirgermeister so freundlich begriif3t.
Frau Huber, ..., ist unsere Nachbarin.
a)... du ja kennst.
b)... auch dieses Haus gehort.
c)... schon fiinfzehn Jahre Witwe ist.
Ich fahre morgen zu meinem Bruder, ....
a)... schon seit zehn Jahren in Stuttgart wohnt.
b)... ich beim Hausbau helfen will.
c)... ich schon lange nicht mehr gesehen habe.
Die FulBballspieler, ..., gaben ihr Letztes.
a)... ein Tor nicht gentigte.
b)... von der Menge angefeuert wurden.
c)... aus Belgien kamen.
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7. Wer hat denn den Schliissel weggenommen, ...?
a)... hier immer gelegen hat.
b)... ich hier hingelegt habe.
c)... ich gerade habe machen lassen.
8. Herr Miiller, ..., wird 80 Jahre.
a)... wir eben gratuliert haben.
b)... noch jeden Tag in seinem Garten arbeitet.
¢)... man kiirzlich operiert hat.
9. Der Verkéuferin, ..., wurde gekiindigt.
a)... man bei einem Diebstahl beobachtet hatte.
b)... man mehrere Diebstdhle vorwirtt.
c)... in der Lebensmittelabteilung gearbeitet hat.
10. Der Zahnarzt, ..., musste seine Praxis aufgeben.
a)... seine Patienten grob behandelte.
b)... die Patienten fiirchteten.
c)... die Bank keinen Kredit mehr geben wollte.

4.4.7 Beantworten Sie Fragen mit ,,wenn* oder ,,als*

Wann betreten wir unseren Horsaal? (Arbeit beginnen)

Wann trafst du unseren Freund? (ich, Universitit verlassen)

Wann wurden die ersten Flugzeuge gebaut? (Benzinmotor war erfunden)

Wann sind die Strallen nass? (geregnet).

Wann machen wir eine Rundreise durch Deutschland? (Priifung bestanden)

Wann kommen die Kinder in die Grundschule? (6 Jahre alt)

Wann fliegen die Schwalben nach Siiden? (Winter beginnen)

Wann darf man die Hochschule besuchen? (Reifezeugnis besitzen)

Wann schrieb Schiller sein erstes Drama? (Militar-Akademie in Stuttgart

besuchen)

10.Wann werden Sie mich besuchen? (Zeit haben).

11.Wann schreiben die Studenten Ubungen zum Text? (Die Lehrerin hatte die
Regeln erklart)

12.Wann besuchten Sie die Gemaildegalerie? (Ich hatte alle Priifungen bestanden)

13.Wann benutzen Sie die U-Bahn? (Ich habe wenig Zeit)

14.Wann fuhr er ins Ferienheim? (Das Studium war zu Ende)

15.Wann lernte er die Studenten aus der Humboldt-Universitit kennen? (Er war in

der BRD)

©CoNoarLDE

4.4.8 Gebrauchen Sie statt der Konjunktion ,,denn* die Konjunktion
wweil
1. Wir nehmen den Bus, denn wir haben keine Zeit.
2. Ich kann Thnen mein Worterbuch nicht geben, denn ich brauche es beim
Ubersetzen.
3. Meine Frau geht ins Kaufhaus, denn wir brauchen einen neuen Schreibtisch.
4. Sie verbringt viel Zeit im Institut, denn sie bereitet sich auf das Seminar vor.
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9.

Ich fahre mit dem Fahrstuhl, denn meine Wohnung liegt im vierzehnten Stock.
Die Studenten miissen die Regeln wiederholen, denn in der nichsten Woche
haben sie eine Kontrollarbeit.

Ich kann die Wohnung meines Kollegen nicht finden, denn ich habe die
Hausnummer vergessen.

Sie verspdtet sich manchmal zum Unterricht, denn sie muss ihren kleinen Sohn
in den Kindergarten bringen.

Ich gehe nach dem Unterricht ins Kaufhaus, denn ich muss eine neue Mappe
fiir meine kleine Tochter kaufen

10.Hamburg hat den gréfiten deutschen Hafen, denn die Stadt hat die giinstigste

Lage.

4.4.9 Setzen Sie die Konjunktionen ,dass*, ,,ob* und die Fragewérter ,,wann*,
wwer, ,was*, ,wie* ,warum*, ,,wo* ein.

1.

o

7.
8.

Der Lehrer fragt mich, ... ich in der letzten Zeit nicht so fleifig arbeite.

2. Ich weil3 nicht, ... ich in meine Heimatstadt zuriickkomme.

3. Er erinnert sich oft daran, ... er in die BRD gefahren ist.

4,

5. Meine Schwester schreibt, ... sie in diesem Jahr an der Universitit studieren

Er sagt nicht, ... er mir bei dieser Arbeit helfen kann.

wird.

Leider weil} er nicht, ... sich dieses neue Wohnviertel befindet.
Kannst du nicht sagen, ... heute zu ihnen zu Besuch kommt.
Ich mochte wissen, ... er diesen Brief bekommen hat.

4.4,10 Verbinden Sie je zwei Siitze durch die Konjunktionen

1.

©ONOUIEWN

wdass“ und ,,ob*.
Ich bin sehr froh. Ich habe einen Brief von einem deutschen Freund
bekommen.
Mein guter Bekannter fragt mich. Ich werde in diesem Jahr in die BRD reisen.
Er hat mir geschrieben. Er studiert seit zwei Jahren an der Universitit.
Du interessierst dich fiir historische Denkmadler. Ich weil3 schon I4dngst.
Ich weil3 nicht. Man kann dorthin mit der U-Bahn fahren.
Der Student sagt. Er will einen schweren Text iibersetzen.
Ich weil} sehr gut. Dieses Hotel liegt im Stadtzentrum.
Der Student fragt den Lektor. Das Seminar findet am Freitag statt.
Das Buch ist interessant. Ich mochte wissen.

10.1ch weil} nicht. Dein Freund wohnt in diesem Hotel.

11.Mein Freund sagt. Er hat sich gut erholt.

12.Die Studenten fragen. Die Versammlung findet heute statt.
13.Ich sehe. Meine Heimatstadt hat sich verdndert.

14.Er studiert an der Hochschule. Ich habe erst heute erfahren.
15.Der Student sagt. Er erzéhlt gern {iber seine BRD-Reise.
16.Wissen Sie nicht? Diese Strafle heif3t jetzt Schewtschenkostraf3e.
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4.5 Referieren des Textes

4.5.1 O3naiiommecs 3 nooanoro ingpopmauyicio

Plan zum Referieren des Textes

Informationsquelle:

» Der Artikel ist der Zeitung (der Zeitschrift) entnommen.
» Der Autor (der Verfasser) des Artikels ist...

» Das ist Information von ...

» Die Zeitung ist vom ...(Datum)

» Dasist ... (Genre: ein Interview, ein Bericht)
Problematik

» Der Artikel heifit...

> Der Titel des Artikels ist...

»  Erist unter der Rubrik ... untergebracht.

» Der Artikel ist im Zusammenhang mit ... veroffentlicht.
» Hier wird das Problem ... behandelt.

» Hier werden Fragen ... diskutiert.

» Die Materialien sind aus dem Bereich ... .

Inhalt:

» Der Autor spricht davon, dass

» Man wird hier {iber ... erzihlt.

» Es handelt sich hier um ...

» Die Rede ist davon, dass ...

Bewertung der Information:

» Das war ziemlich interessant zu erfahren.

» Das war ganz neu flir mich.

» Der Artikel ist problematisch und diskussionswert.

4.5.2 Cxknadimbs ma Hanuwims aHOmMayiro 00 MmexKcmy

An den US-Hochschulen boomen Seminare in Positive Psychologie fiir stress-
geplagte Studenten. Happiness-Kurse als ein Rettungsanker beim Studieren neben
Doppelbelastungen und bei ansteckender Unzufriedensein der
Umgebung. Durch das Auditorium klingt Wohlfiihimusik, auf der Leinwand leuchten

dem Job, bei

Don‘t worry, be happy: Rettung fiir Stress-Studenten

die Leitworte ,,hedonistische Tretmiihle* auf.

,,Freude alleine reicht nicht aus®, doziert der Professor, ,,wirkliches Gliicklichsein
braucht einen Grund®. Die Studenten vor ihm auf den Bénken saugen jedes einzelne
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Wort auf. Viele von ihnen sind schon verheiratet und berufstitig, die
Doppelbelastung macht ihnen zu schaffen. Ihre Hausaufgabe heute: sich durch den
japanischen Kinofilm After Life inspirieren zu lassen. ,,Werft eure Sorgen wie
Herbstblitter in einen stromenden Bach. Seht ithnen zu, wie sie hineinfallen und
davontreiben. Und dann vergesst sie. Wahlt eine Erinnerung aus eurem Leben, einen
Moment, von dem ihr euch wiinscht, er moge verweilen, fiir immer und ewig!* Gliick
ist das Leuchten eines Augenblicks. Unsere erste Pflicht ist, uns selber gliicklich zu
machen Sind wir gliicklich, so machen wir auch andere gliicklich.

Wohlfithlen durch Autosuggestion, im Fachjargon ,,Positive Psychologie® genannt,
ist der neue Trend an den US-Hochschulen. Landesweit gibt es bereits 200 Kurse, die
sich mit den Ingredienzien des Gliicks wie Selbstachtung, Einfiihlungsvermogen,
Freundschaft, Liebe, Spiritualitdt und Humor befassen.

Die Disziplin der Positive Psychologie ist relativ neu. Ihr Begriinder ist der
Depressionsexperte Martin  Seligman, dessen Antrittsrede 1997, als er zum
Prasidenten der American Psychological Association gewahlt wurde, schlug wie eine
Bombe ein. Seligman rief seinen erstaunten Kollegen zu, die Neurosen und
Psychosen einmal beiseite zu lassen und sich auf das Rétsel des gliicklichen Lebens
zu konzentrieren. Immer mehr Wissenschaftler predigen die Macht des Optimismus
als Weg zum Erfolg. Und immer mehr angehende Mediziner lernen, wie die richtige
Einstellung zu gesteigerter Aktivitdt in gewissen Hirnregionen fiihrt, Krankheiten
verhindert und Leben verldngert.
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